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CRITERIO DESCRIPCION

Nombre de la operacion
estadistica Encuesta de Consumo Cultural ECC

Entidad responsable

Departamento Nacional de Estadistica DANE

Tipo de operacion estadistica Encuesta por muestreo probabilistico.

Antecedentes Desde la década de los sesenta y setenta, el DANE efectu6 mediciones
relacionadas con lo cultural. En esos estudios se brindaba informacién sobre
los datos de educacién (alumnos (as) matriculados (as), tipo de educacién y
numero de instituciones educativas), los gastos en boleteria, el niamero de
funciones y de espectadores al afio (Conferencias Culturales y Recitales;
Conciertos Musicales; Comedia y Drama; Operetas, Zarzuelas y Revistas;
Ballet; Carreras de Caballo; Foot-Ball; Corridas de Toros y Rifias de Gallo ), el
total de emisoras, las y los artistas presentados y el namero y tipo de
publicaciones periddicas. Asi mismo, se hicieron algunos reportes sobre
servicios especificos con datos nacionales, departamentales y locales como lo
expone el documento El Cinematografo en Colombia (DANE, 1965).

A pesar de esta importante préactica, solo a partir del afio 2000, la entidad
incluye de manera continua en su agenda la medicion de algunas categorias y
fenémenos referentes a lo cultural. Algunos de estos ejercicios han entregado
importantes datos al pais sobre consumo de television, habitos de lectura,
aportes del sector cultura al PIB y gastos en actividades, bienes y servicios
culturales.

La primera version de la Encuesta de Consumo Cultural se realizé en 2007
como ejercicio exploratorio y se aplicd en 14 municipios del pais. Para el 2008
se realiz6 la prueba piloto en 68 municipios. A partir de los resultados
obtenidos, se han realizado ajustes al instrumento de recoleccion y se ha
ampliado el tamafio de la muestra asi como la cobertura geogréfica, con el fin
de obtener una mayor desagregacion de los resultados. Es asi como a partir de
2010 se viene desarrollando cada dos afios.

Esta encuesta es una forma de acercarnos al conocimiento de las preferencias
y tendencias de consumo cultural y permite conocer los niveles de accesibilidad
de los ciudadanos y ciudadanas a las ofertas culturales existentes, con los
cuales es posible identificar los grados de democratizacion de la cultura en el
marco de un pais pluriétnico y multicultural como el nuestro.

Objetivo general Caracterizar las practicas culturales asociadas al consumo cultural de la
poblacién de 5 afios y més.

Objetivos especificos v' Determinar los usos, preferencias y gastos que respecto a bienes,
servicios y espacios culturales, hacen los residentes en Colombia de 5
afos y mas.

v'Identificar las razones de no asistencia y uso de bienes, servicios y
espacios culturales.

v' Establecer el gasto total que hacen las personas de 12 afios y mas en
algunos bienes y servicios ofertados por el sector cultural.

v' lIdentificar algunas practicas culturales que hacen los ciudadanos
asociadas a la realizacién de actividades culturales y a la formacion en
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las areas relacionadas.

v" Producir informacién oficial sobre el tema cultural para la gestién publica.

Alcance temético La operacion estadistica da cuenta de aquellas producciones culturales que
estan relacionadas a categorias definidas por el sector cultural. En ese sentido,
sin desconocer la magnitud de la cultura, la encuesta prioriza en consonancia
con las apuestas de las politicas publicas culturales, los esfuerzos
institucionales y la experiencia regional en medicién cultural, cierto conjunto de
bienes, servicios y espacios culturales.

Indaga por la asistencia, la frecuencia de participacion y el gasto que hacen las
personas en presentaciones y espectaculos de teatro, danza, musica en vivo,
exposiciones y proyecciones cinematograficas. Por el uso y frecuencia de
lectura, género y tipo de libros, revistas y periddicos leidos, y el gasto hecho en
este tipo de bienes. Se explora también el consumo de videos, videojuegos,
televisiéon, radio y mdasica grabada, y por el tipo de practicas culturales
efectuadas y el acceso a ofertas educativas de caracter informal.

Con el proposito de priorizar sobre el nimero de preguntas, no se incluyen
variables especificas acerca de patrimonios religiosos, turismo cultural, la
creacion artistica por parte de aficionados y artistas del sector, empleo cultural
y otros temas emergentes que han comenzado a darse en las discusiones de la
agenda publica cultural.

Conceptos basicos Artes escénicas: comprenden actividades profesionales o de aficionados
relacionadas con el teatro, la danza, la 6pera y el teatro de titeres.
Adicionalmente incluye eventos culturales de celebracién (Festivales, Fiestas y
Ferias) de caracter local y que pueden ser de naturaleza informal. (UNESCO,
2009:26)

Bien cultural: se define por su utilidad publica tanto como por contenido
simbodlico que interesa a la memoria, a la identidad individual y colectiva.
Federacién Andaluza de Municipios, 2009:222)

Audiovisuales: medios y lenguajes que integran imagenes y/o sonidos para
generar experiencias y percepciones en la audiencia que pueden ser
simultaneamente auditivas y visuales. Bajo esta categoria estan el cine, la
television, el video, la radio y los videojuegos. (Federacion Andaluza de
Municipios, 2009:221)

Cultura: es el conjunto de rasgos distintivos, espirituales, materiales,
intelectuales y emocionales que caracterizan a los grupos humanos.
Comprende, més all4 de las artes y las letras, modos de vida, derechos
humanos, sistemas de valores, tradiciones y creencias. (Unesco, 2001:18)

Espacios culturales: construcciones fisicas o espacios naturales que tienen
como principal objetivo servir de escenario para el desarrollo de multiples
actividades y practicas culturales, facilitando el acceso a diversos bienes y
servicios culturales por parte de la poblacién en general. Algunos de ellos son
las bibliotecas, las casas de la cultura, los museos, las galerias de arte y salas
de exposicion, centros histéricos. (Federacion Andaluza de Municipios,
2009:226)

Lectura: poner en practica la accion de leer. Es una actividad compleja que
necesita la capacidad del lector para dominar en un determinado grado el
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mecanismo de lectura con el fin de comprender e interpretar el mensaje del
texto escrito. En este caso se hace referencia a la lectura de textos escritos que
estén en version digital o electronica. (Federacion Andaluza de Municipios,
2009:12)

Patrimonio: conjunto de bienes a los que reconocemos valor histérico, y en
funcion de éste podemos atribuirle ademas otros valores o funciones relativos a
la conciencia de identidad colectiva, a la conformacion de simbologias y
aprendizajes sobre los que se sustenta el conocimiento. (Federacion Andaluza
de Municipios, 2009:232)

Publicaciones: medios o canales de informacion y comunicacion para circular
entre un grupo de personas o publico ideas, historias 0 experiencias que se
estructuran y expresan a través de palabras e imagenes. En esta categoria se
encuentran los libros, las revistas y los periédicos en formato fisico o digital.
(Federacion Andaluza de Municipios, 2009:235)

Variables

Presentaciones y espectaculos culturales

e Asistencia a eventos, presentaciones y espectaculos culturales: obras
de teatro, danza y Opera, conciertos y presentaciones de musica en
Vivo.

e Asistencia a exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura,
grabado, dibujo, escultura y artes graficas; ferias y exposiciones
artesanales.

e Lugar de asistencia a conciertos, recitales, eventos, presentaciones de
musica.

e (Gasto por asistencia a presentaciones y espectaculos culturales.

Publicaciones

e Lecturay frecuencia de lectura de libros, periodicos y revistas.

e Razones de no lectura de publicaciones.

e Tipos de libros (géneros), revistas y secciones de periodicos leidos.
e Formas de adquisicion de publicaciones.

e (Gasto en publicaciones.

e Nimero de libros leidos.

e Lectura digital.

Audiovisuales

e Asistencia a cine.

e Razones de no asistencia a cine.

e Géneros cinematograficos vistos.

e Gasto en entradas a cine.

e Acceso a proyecciones de cine de entrada gratuita.
e Consumo de cine colombiano.

Numero de peliculas colombianas vistas.
Consumo de videos.

Consumo de television.

Practica con videojuegos.

Consumo de sefal de radio.

Consumo de podcasts.

Consumo de musica grabada y géneros escuchados.

CODIGO: DSO-ECC-FME-
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e Formas de adquisicion de videos y muisica grabada.

e Gasto en videos y musica grabada.

e Razones del no consumo de videos, escucha de sefial de radio y
musica grabada.

Espacios culturales

e Asistencia a bibliotecas, casas de la cultura, centros culturales,
museos, galerias y salas de exposiciones; monumentos historicos,
sitios arqueoldgicos, monumentos nacionales y centros histéricos.

¢ Razones de no asistencia a espacios culturales.

Formacién y préctica cultural
e Asistencia a cursos y talleres en &reas especificas (educacion

informal).
e Realizacion de practicas culturales.

Indicadores e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a teatro,
danza y Opera en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a conciertos,
recitales, presentaciones de musica en los Ultimos 12 meses

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a conciertos,
recitales, eventos, presentaciones de musica, segun lugar donde
asistieron en los ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a
exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo,
escultura y artes graficas en los ultimos 12 meses

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a
exposiciones, ferias y muestras de fotografia, pintura, grabado, dibujo,
escultura y artes gréaficas que pagaron para adquirir productos, en los
Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a ferias y
exposiciones artesanales en los Ultimos 12 meses

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a ferias y
exposiciones artesanales y pagaron para adquirir productos en los
Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Ferias
taurinas, novilladas, becerradas, coleo, corralejas en los dltimos 12
meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Festivales,
ferias de publicaciones (libros) en los dltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Festivales,
ferias audiovisuales (cine, television, radio y video) en los ultimos 12
meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Ferias de
Disefio (moda, textil, joyas, grafico, accesorios, de producto).

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a
Carnavales, fiestas y/o eventos nacionales en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a titeres o
escucharon cuenteros en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a parques,
reservas naturales y/o zooldgicos en los Ultimos 12 meses.
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e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Festivales
gastrondmicos o de cocina tradicional en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a Fiestas
municipales o departamentales en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron al circo en
los dltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a ferias de
Disefio (moda, textil, joyas, gréfico, accesorios, de producto) en los
Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que asistieron a parques
tematicos y/o de diversiones en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que saben leer y escribir.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que saben leer y escribir y
si leyeron en cualquier formato y/o soporte en los Gltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron libros en los dltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron revistas en los ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron periédicos en el dltimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron Blogs, foros, paginas Web en el dltimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron correos electrénicos en el Ultimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y
escribir y leyeron redes sociales en el dltimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a cine en los
ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que vieron videos en el
ultimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que practicaron con
videojuegos en el Ultimo mes.

e Porcentaje de personas de 12 afios y més, que vieron television en la
Ultima semana.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que escucharon sefial de
radio en la dltima semana.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que escucharon podcasts
en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas, que escucharon musica
grabada en la dltima semana.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a bibliotecas
en los ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a casas de la
cultura en los Gltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a centros
culturales en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a museos en
los dltimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a galerias de
arte y salas de exposiciones en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a
monumentos histéricos, sitios arqueoldgicos, monumentos nacionales
y centros histéricos en los Gltimos 12 meses.
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e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que asistieron a cursos y/o
talleres en areas artisticas y culturales en los Ultimos 12 meses.

e Porcentaje de personas de 12 afios y mas que realizaron practicas
culturales en los ultimos 12 meses.

Parametros a estimar o
calcular

Los parametros basicos a estimar son proporciones del 10%, con un error
estandar relativo no mayor del 5%.

Estandares estadisticos
empleados

La Encuesta de Consumo Cultural usa la DIVIPOLA, para la clasificacion
geografica.

Universo de estudio

El universo estd conformado por la poblacion civil no institucional residente en
los hogares de las cabeceras municipales del territorio nacional.

Poblacion objetivo

Corresponde a la poblacidn civil no institucional de 5 afios y mas, residente en
los hogares de las cabeceras del territorio nacional.

Unidades estadisticas de
observacién, muestreo,
respuesta y analisis

Unidad de observacion: corresponde a las viviendas, hogares y personas de 5
afos y mas.

Unidad de muestreo: Es la medida de tamafio o segmento, el cual es un area
de aproximadamente 10 viviendas contiguas.

Unidad de anélisis: Cada una de las viviendas y hogares pertenecientes a la
MT seleccionada, al igual que las personas de 5 afios y mas que los
conforman.

Marco estadistico

Esta conformado por el listado de manzanas en las cabeceras municipales de
la base cartografica del DANE dultimo Censo Poblacional 2005, donde se
identifican y ubican las manzanas, cuenta ademas, con informacion auxiliar del
total de viviendas. El marco es actualizado permanentemente de forma parcial
a través de las encuestas.

Fuentes de Informacién
Primaria y/o Secundaria

La fuente primaria de informacién son los hogares, para la Encuesta de
Consumo Cultural son aproximadamente 8.532 hogares.

Disefio Muestral

Teniendo en cuenta los objetivos de la encuesta el disefio muestral es
probabilistico, multietapico, estratificado y de conglomerados, segin los
siguientes criterios:

Probabilistico: Cada unidad de muestreo tiene una probabilidad de seleccién
conocida y superior a cero. Esta informacion permite determinar a priori la
precision deseada en las estimaciones y posteriormente calcular la precision de
los resultados obtenidos a partir de la informacion observada.

Multietdpico: Unidades Primarias de Muestreo (UPM), subdividida en dos
estratos de certeza y no certeza:
- Estrato de certeza o inclusion forzosa: incluye las areas metropolitanas
y el resto de capitales departamentales, y aquellos municipios de
tamafio intermedio cuya poblacion es similar o mayor que el tamafio
promedio de los estratos de su departamento.

- Estrato de no certeza o inclusidon probabilistica: corresponde a las
UPM seleccionadas con probabilidad proporcional al tamafio (PPT) de
los estratos conformados por dos 0 mas UPM.
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- Unidades Secundarias de Muestreo (USM). En las cabeceras
municipales, las USM son grupos de manzanas contiguas del mismo
municipio, que contienen un minimo de 12 medidas de tamafio (MT),
cada MT con un promedio de 10 viviendas.

- Unidades Terciarias de Muestreo (UTM). La seleccién dentro de cada
USM de una o0 mas UTM, dependiendo de las requeridas, del tamafio
y cantidad de USM preseleccionadas en cada municipio. Cada UTM
es un segmento con un promedio de 10 viviendas contiguas con un
intervalo de viviendas contiguas [7 a 14].

Estratificado: Clasifica las unidades de muestreo en grupos homogéneos, en
funcién de variables independientes, altamente asociadas con los indicadores
de estudio y poco correlacionadas entre si. Esto con el objeto de maximizar la
precision de los resultados al disminuir la varianza de las estimaciones.

De conglomerados: Corresponde a la unidad final de muestreo, es la medida de
tamafio o segmento en un area que contiene un promedio de diez viviendas, en
la cual se investigan todas las viviendas, todos los hogares y todas las
personas de 18 afios y mas.

Tamafno de Muestra

El tamafio de la muestra es de aproximadamente 8.392 viviendas.

Precision requerida

La precision esta medida en términos del error de muestreo el cual es menor o
igual a 5% con un nivel de confiabilidad del 95%, para los principales
indicadores trabajados en la ECC.

Mantenimiento de la Muestra

El marco se actualiza de forma parcial mediante los ejercicios de recuento que
se realizan previos a la recoleccion. Se actualiza en su totalidad cuando se
realizan censos de poblacion y vivienda. Los recuentos se realizan de manera
permanente, por lo cual la actualizacion parcial es continua. Los censos de
poblacién y vivienda se realizan aproximadamente cada 10 afios.

Informacién auxiliar

Se investigan resultados de encuestas nacionales e internacionales, asi como
informacién de diferentes medios de comunicacion que informan sobre esta
temética; igualmente se consultan registros de Mincultura y Proimagenes.

Cobertura geografica

La Encuesta de Consumo Cultural tiene un cubrimiento a nivel nacional de las
cabeceras municipales.

Periodo de referencia

La encuesta maneja cuatro periodos de referencia dependiendo de la practica 'y
el habito con que se realizan las actividades, a saber: Ultimos 12 meses,
Ultimos 3meses, Ultimo mes y Ultima semana.

Periodo y periodicidad de
recolecciéon

La encuesta se realiza cada 2 afios y la recoleccion se realiza en el segundo
semestre del afio que corresponda.

Método de recoleccion

Se realiza a través de barrido, consiste en que todo el grupo se ubica en un
segmento y no pasa a otro segmento hasta que las viviendas y hogares que lo
conforman estén trabajadas totalmente.

Desagregacion de los
resultados

Los resultados estan desagregados por sexo, rangos de edad y regiones.

Frecuencia de entrega de
resultados

Bienal

Afos y periodos disponibles

A partir de 2010-2012-2014-2016-2017.
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Medios de difusiéon

- Publicacion en pagina Web DANE, de Boletin técnico y anexos en el
vinculo estadisticas por tema/ Cultura/.

- Publicacion en pagina Web del DANE de los microdatos anonimizados
y metadatos de la ECC en el icono “Datos Abiertos- Microdatos
anonimizados” Archivo Nacional de Datos — ANDA.




