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PRESENTACION

El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE, en funcién de su papel como
coordinador del Sistema Estadistico Nacional — SEN y en el marco del proyecto de Planificacion y
Armonizacién Estadistica, trabaja para el fortalecimiento y consolidacion del SEN, mediante la
produccion de estadisticas estratégicas, la generacion, adaptacion, adopcién y difusion de
estandares, la consolidacién y armonizacion de la informacion estadistica, la articulacion de
instrumentos, actores, iniciativas y productos; para mejorar la calidad de la informacién estadistica
estratégica, su disponibilidad, oportunidad y accesibilidad, como respuesta a la demanda cada vez
mayor de informacién estadistica.

En este contexto y consciente de la necesidad y obligacion de brindar a los usuarios los mejores
productos, el DANE desarroll6 una guia estandar para la presentacion de metodologias que
contribuye a visualizar y a entender el proceso estadistico. Con este instrumento elaboré y pone a
disposicion de los usuarios especializados y del publico en general, los documentos metodoldgicos
de sus operaciones e investigaciones estadisticas, donde se presentan de manera estandar,
completa y de facil lectura, las principales caracteristicas técnicas de los procesos y subprocesos
de cada investigacion, lo que permite su analisis, control, replicabilidad y evaluacion.

Esta serie de documentos favorecen la transparencia, confianza y credibilidad en la calidad técnica
de la instituciéon para un mejor entendimiento, comprension y aprovechamiento de la informacién
estadistica, producida en el contexto de los principios de coherencia, comparabilidad, integralidad y
calidad de las estadisticas.



INTRODUCCION

Con el fin de realizar el diagnéstico y evaluar la dinamica e interacciones del sector comercial y
automotriz, es necesario contar con informacion util, oportuna, precisa y estratégica que represente
el sector y oriente adecuadamente las decisiones de los usuarios de esta informacion. De otro lado
no se puede desconocer la importancia econémica que han tomado en las ultimas décadas las
grandes superficies que operan bajo la modalidad de tiendas minoristas. Por lo cual para el pais es
imprescindible contar periédicamente con estadisticas que reflejen la evolucién y el
comportamiento de dicho comercio en el ambito nacional, si se tiene en cuenta su alta
participacion dentro del sector y en el Producto Interno Bruto (PIB), asi como en la generacion de
empleo y en el volumen de bienes de consumo final que circulan por este canal.

De esta manera, con base en la Muestra Mensual de Comercio al por Menor - MMCM, en 1997
surge la investigacion de Grandes Almacenes Hipermercados Minoristas y Vehiculos — GAHM-,
cuyo objetivo es conocer el comportamiento de las ventas, el empleo y los inventarios de los
grandes almacenes e hipermercados minoristas a nivel nacional, asi como el comportamiento de
vehiculos nuevos (nacionales e importados) que se realicen directamente y/o por concesionarios,
autorizados en el ambito nacional.

Adicionalmente, GAHM proporciona a las Cuentas Nacionales, la informaciéon que requieren para
establecer la evolucion del consumo final de los hogares y de los inventarios del comercio al por
menor.

Este documento es un compendio del proceso metodolégico de la Encuesta de Grandes
Almacenes e Hipermercados Minoristas y Vehiculos automotores, fundamentado principalmente en
la experiencia de las encuestas realizadas en el sector comercio, las publicaciones existentes y el
conocimiento de los equipos de trabajo que estan directamente vinculados con la investigacion,
entre ellos disefios muéstrales, sistemas, logistica de auto diligenciamiento y registros y tematica
econdémica. En este contexto, se encuentra descrito todo el proceso de la investigacion, en cada
una de sus etapas, desde el momento en que se detectan los clientes y sus necesidades hasta la
entrega de resultados y publicaciones.



1. ANTECEDENTES

En 1970 el DANE realizé el Censo de Industria, Comercio y Servicios, CIS. En este mismo afio se
da inicio a la primera Encuesta Mensual de Comercio al por Menor, que concluye en 1973,
considerada como el origen de la Muestra Mensual de Comercio Minorista, que es la base
fundamental en el disefio de la Encuesta de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas.

Para la delimitacion del tamafio de empresas, se analizan en primera instancia, las estadisticas y
publicaciones relacionadas’, asi como algunos resultados obtenidos a partir de la Muestra Mensual
de Comercio al por Menor. Con base en estos criterios, se constituye el marco preliminar de la
investigacién con todas las empresas de inclusion forzosa de la Encuesta Anual del Comercio
(1995) y se incorporan los resultados de la Miniencuesta de Comercio para 1996, a partir de los
cuales se realiza un trabajo de depuracién; se correlacionan las variables de ventas y empleo, se
establecen unos parametros y se toma la decision de hacer un censo que involucre a las grandes
superficies que cumplan con el tope establecido para los ingresos anuales por ventas y/o el
personal ocupado. Este proyecto inicia sus operativos consolidando informacién derivada de la
Muestra Mensual de Comercio al por Menor a partir del primer trimestre de 1997.

! Revista Fedesarrollo Coyuntura Econdmica. Volumen XXVII, Numeros. 1-4. — Volumen Numeros No. 4.



2. DISENO

2.1 MARCO CONCEPTUAL

2.1.1 Objetivos

Objetivo general

Conocer el comportamiento de las ventas, el empleo y los inventarios de los grandes almacenes e
hipermercados minoristas a nivel nacional. De igual forma, obtener informacién trimestral en
volumenes (unidades) y valores (miles de pesos) del comercio de vehiculos nuevos (nacionales e
importados) que se realicen directamente y/o por concesionarios, autorizados en el ambito
nacional.

Objetivos especificos

e Medir la evolucion de las ventas por actividad y grupos comerciales de los grandes almacenes
e hipermercados minoristas y comercio de vehiculos a nivel nacional.

e Determinar la evoluciéon de los inventarios del sector comercio a través de los grandes
almacenes e hipermercados minoristas del pais.

e Medir la evolucion del empleo total en los grandes almacenes e hipermercados minoristas.
e Medir la evolucidon de las ventas totales de vehiculos importados y nacionales.

e Conocer el comportamiento de las ventas segun el tipo y origen del vehiculo, en unidades y
miles de pesos.

2.1.2 Marco de referencia
Base conceptual

El DANE, teniendo en cuenta las recomendaciones de las Naciones Unidas en lo referente a
Clasificaciones de Actividades y unidades estadisticas, ha adaptado el marco conceptual de la
Muestra Mensual del Comercio Minorista.

En efecto, los principales conceptos que conforman y sustentan la base conceptual de la
investigacién, han sido adoptados tradicionalmente de la Clasificacién Industrial Internacional
Uniforme de todas las Actividades Econémicas (ClIU) y de las Recomendaciones Internacionales
sobre Estadisticas de Comercio de Distribucién de Naciones Unidas, cuyas respectivas ultimas
versiones (a la fecha de produccién de este documento) son, la CIlU Rev 3 y las recomendaciones
consignadas en el Informe Estadistico Serie M No 57 de 1974.

Comercio: es “la reventa (compra y venta sin transformacién) de mercancias o productos nuevos o
usados, ya sea que ésta se realice al por menor o al por mayor. Incluye las actividades de los
corredores, agentes, subastadores y comisionistas dedicados a la compra y venta de mercancias a
nombre y por cuenta de terceros”.



Comercio interior: es “la reventa (compra y venta sin transformaciéon) de mercancias nuevas o
usadas dentro del territorio nacional, ya sea que ésta se realice al por menor o al por mayor”.

Comercio al por menor: o minorista, es “la reventa (compra y venta sin transformacion) de
mercancias o productos nuevos, destinados para consumo, uso personal o doméstico”.

Grandes almacenes e hipermercados: corresponden a grandes superficies, las cuales combinan
los principios que rigen a los supermercados y a las tiendas de bodega. Sus ventas las realiza
principalmente al consumidor final y funcionan bajo el esquema de tiendas por departamentos. Se
diferencia del supermercado por poseer un tamafo superior a 2.500 M?, ademas de poseer
elementos de grandes almacenes o tiendas por departamentos. Esta forma comercial nacié en
Europa en 1963. El primer hipermercado fue creado en el barrio parisino de Sainte-Geneviéve-des-
Bois (Essonne), por Carrefour. En Colombia, Carulla fue el pionero de los supermercados,
llegando al primer siglo de existencia, marcando la pauta del negocio retail en Colombia y
manteniendo el reconocimiento a la calidad de sus productos y procesos. Un siglo de avances
tecnoldgicos e innovaciones.

Actividad CllU Rev.3: se encarga de establecer una estructura dentro de la cual se presentan las
estadisticas de las actividades econdmicas de los diferentes sectores productivos del pais. El
término “actividad” que se utiliza en este contexto se refiere a un proceso productivo, es decir, a la
combinacion de acciones que conduce a la obtencion de un conjunto de bienes y servicios.

Empresa: para efectos de las estadisticas econdmicas, empresa es toda unidad econdmica, o
combinacion de unidades econdmicas, propietaria o administradora que actuando bajo una
denominacion juridica Unica, abarca y controla directa o indirectamente todas las funciones y
actividades necesarias para el desarrollo y la realizacion del objeto social para el que fue creada.

En la practica una empresa puede estar constituida o conformada por:

1. Unidades econdémicas dependientes o independientes entre si, segun la actividad que realicen,
dispersas o no geograficamente y dedicadas a la produccion industrial, explotacién minera o
agropecuaria, comercializacion y/o prestacion de servicios a la empresas o a los hogares.

2. Una estructura simple que puede circunscribirse a una sola unidad donde se concentra y
desarrolla todo el objeto social.

Ventas: corresponde al valor mensual de las ventas realizadas por la empresa en el mes,
discriminado por grupos de mercancias, independientemente del plazo o sistema de pago (a
crédito o al contado/efectivo, cheque o tarjeta de crédito), sin incluir impuestos indirectos (IVA y
consumo).

Personal ocupado: corresponde al personal promedio que presta sus servicios a una empresa, a
cambio de una remuneracion pactada mediante un contrato. Para efectos de esta investigacion
aparece discriminado por sexo y por tipo de contratacién.

Sueldos y salarios: es la remuneracion fija u ordinaria que devenga el personal durante el mes, en
dinero o en especie, como retribucion por los servicios prestados, sin incluir descuentos como
retencion en la fuente, seguro social, fondos de empleados, cooperativas y similares. Incluye
salarios basicos, sobresueldos y bonificaciones, pagos por horas extras o dias de descanso
obligatorio, licencias por enfermedad y maternidad pagados directa-mente por el patrono,
comisiones, participacion en utilidades, porcentajes sobre ventas, viaticos permanentes.

Prestaciones sociales: son las remuneraciones obligatorias y/o voluntarias diferentes a los sueldos
y salarios, que devenga el personal ocupado durante el mes. Incluyen los aportes patronales al
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seguro social y/o cajas de compensacion; primas legales y extralegales; pago de vacaciones;
subsidio familiar, de alimentacion, de transporte, asistencia médica y gastos funerarios; viaticos y
comisiones ocasionales; seguros de vida y riesgo pagados directamente por la empresa;
indemnizaciones por enfermedad profesional y despido de trabajo; auxilio de vivienda; cesantias
pagadas; becas a hijos de trabajadores, y otras a favor del empleado. No se incluyen valores
causados por pensionados ni por honorarios por servicios profesionales prestados a la empresa.

Contenido temaéatico

Comportamiento nacional de los Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas — GAHM, que
ocupan 200 o mas personas y/o sus ventas anuales son mayores o iguales a 7.000 millones de
pesos de 1995 (segun la EAC/95) para todas y cada una de las 19 actividades comerciales
establecidas en la representatividad de la muestra, asi como empresas comerciantes de vehiculos
automotores nuevos (importados y nacionales).

Se excluyen de la cobertura de la investigacion las actividades comerciales realizadas en casas de
empeno, telemercadeo, expendios de loteria, puestos de ventas moéviles y en viviendas con
actividad econdmica; igualmente, no hacen parte de la investigacion la comercializacion de
mercancias usadas, exceptuando vehiculos.

Referentes internacionales

Ante la necesidad de generar informacion que sea comparable internacionalmente, la GAHM sigue
las recomendaciones de organismos internacionales como la Organizacion de Naciones Unidas —
ONU, la cual ha hecho referencia al sector comercio en diferentes documentos técnicos, como el
que propone algunas recomendaciones sobre estadisticas del comercio de distribucion y los
servicios®; sin embargo, uno de los pronunciamientos mas recientes se publico el 8 de diciembre
de 2006°, dejando ver la importancia de evaluar y actualizar las recomendaciones originales.
Igualmente, se acoge a La Clasificacion Industrial Internacional Uniforme —CIIU- en sus diferentes
revisiones (Rev. 1, Rev. 2 y Rev. 3 A.C).

2.2 DISENO ESTADISTICO

2.2.1 Componentes basicos

Tipo de operacidn estadistica

El Departamento Administrativo Nacional de Estadistica DANE encuesta todos los Grandes
Almacenes e Hipermercados Minoristas (GAHM) a nivel nacional que cumplen con los parametros
de inclusion (200 o mas empleados, y/o ventas anuales superiores o iguales a 7.000 millones de
pesos de 1995), por lo tanto el disefio muestral es una encuesta por censo.

Universo

Conjunto de unidades econdémicas formalmente establecidas ubicadas en el territorio nacional,
cuya actividad principal es el comercio al por menor, que cumplen con la caracterizaciéon de

2 ONU, Departamento de Asuntos Econémicos y Sociales Internacionales, Oficina de Estadistica.
Recomendaciones internacionales sobre estadisticas del comercio de distribucion y los servicios; Serie M No.
57. Nueva York, 1976.

® ONU, Consejo Econémico y Social. Comision de Estadistica 38° Periodo de sesiones. Estadisticas del
comercio de distribucion. Informe del Secretario General. — E/CN. 3/2007/19. 8 de diciembre de 2006.
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GAHM. Se excluyen las empresas dedicadas a las actividades de reparacién y mantenimiento,
compraventa, chance, loteria, rifa, telemercadeo o ventas por correo.

Poblacion objetivo

La empresa formalmente constituida, ubicada en el territorio nacional y dedicada a la actividad de
comercio minorista bajo el esquema de Gran Superficie o Hipermercado que ocupa 200 o mas
personas y/o sus ventas anuales son mayores o iguales a 7.000 millones de pesos de 1995 (segun
la EAC/95) para todas y cada una de las 19 actividades comerciales, asi como empresas
comerciantes, ensambladoras o importadoras de vehiculos automotores.

Coberturay desagregacién geogréafica

Empresas ubicadas en el territorio nacional que cumplan al menos un parametro de inclusién (200
0 mas empleados, y/o que las ventas anuales sean superiores o iguales a 7.000 millones de pesos
de 1995).

Unidades Estadisticas

e Unidad de observacion: la empresa dedicada al comercio minorista y que cumpla con
alguno de los parametro de inclusiéon (200 o mas empleados, y/o ventas anuales
superiores o iguales a 7.000 millones de pesos de 1995).

e Unidad de analisis: la empresa dedicada al comercio minorista y que cumpla con algun
parametro de inclusién (200 o mas empleados, y/o ventas anuales superiores o iguales a
7000 millones de pesos de 1995).

Marco Estadistico

Esta compuesto por los todos los Hipermercados Minoristas que cumplen los limites de inclusion.
Nomenclaturas y clasificaciones utilizadas

La investigacion sigue las recomendaciones y lineamientos de Naciones Unidas dados en la
Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas las actividades econdmicas - ClIU Rev.3
adaptada para Colombia. Esta clasificacion cumple con las necesidades y requerimientos
estadisticos sectoriales a nivel nacional e internacional y presenta codificacion a cuatro digitos,
donde cada uno de ellos corresponde a la Seccion, Division, Grupo y Clase, respectivamente.

De acuerdo con la actividad en que se clasifican las empresas, Grandes Almacenes e
Hipermercados Minorista y vehiculos, presenta resultados para 8 clases o reuniones de clases de
esta nomenclatura. Adicionalmente, también desagrega las ventas de las empresas en grupos de
mercancias como se presenta en la tabla 1.

Tabla 1. Clasificacién por actividades (segun CIIU Rev. 3. A.C))

Grupo de mercancias Actividad minorista
1. Repuestos y accesorios para vehiculos 5030
2. Alimentos (viveres en general) y bebidas no 5211
alcohdlicas
3. Productos diferentes de alimentos, bebidas y 5219
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Grupo de mercancias Actividad minorista

tabaco en establecimientos no especializados.
4. Productos farmacéuticos (drogas,
medicamentos y productos botanicos)

5. Productos textiles, prendas de vestir, calzado
y articulos de cuero

6. Electrodomésticos y muebles para el hogar 5235 - 5236

7. Articulos y utensilios de uso doméstico,

productos para el aseo del hogar, muebles y

equipo para oficina, computadores, programas 5237 — 5239 — 5243 — 5245 — 5246
y suministros, equipo fotografico, equipo éptico

y de precision

8. Libros, papeleria, periodicos y revistas 5244

5231

5232 — 5233 — 5234

Fuente DANE — ClIlU Rev. 3A. C.

Periodo de referencia
La informacién suministrada corresponde al trimestre anterior a la fecha de publicacion.
Periodo de recoleccion

Mensual con consolidacion trimestral.
2.2.2 Disefio de indicadores

La clasificacion utilizada para la identificacion de variables de la investigacion es:

e De estudio: ingresos por ventas, personal ocupado, sueldos y salarios, costo de la mercancia
vendida, area de ventas por metro cuadrado e inventarios.

e De clasificacion: categoria de personal, actividad econdmica ClIU Revisién 3 y grupos de
mercancias.

e Calculadas: valor de ventas a precios corrientes y constantes, sueldos y salarios a precios
corrientes y constantes.

2.2.3 Disefo de instrumentos

La informacién de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas se recolecta a través del
operativo de otra investigacion que mide el comercio al por menor, denominada Muestra Mensual
de Comercio al por Menor, la informacion es obtenida a través de dos formulario (Ver Anexo A)
que se aplican a las empresas dependiendo de las actividades econdmicas que realizan, constan
del cabezote, los capitulos de ventas y el de personal ocupado sueldos y salarios; para compilar la
informacion de las empresas que comercializan principalmente vehiculos automotores, partes y
accesorios, combustibles y lubricantes, se ha disefiado un formulario Unico denominado Muestra
Mensual de Comercio de Vehiculos automotores y comercio al por menor de sus apartes,
accesorios, combustibles y lubricantes, y el otro para las empresas dedicadas al comercio al por
menor de otros productos de consumo en los hogares, titulado Muestra Mensual de Comercio al
por Menor .
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3. PRODUCCION ESTADISTICA

3.1 ACTIVIDADES PREPARATORIAS

3.1.1 Sensibhilizacion

El proceso de sensibilizacion se realiza principalmente por medio de correos, comunicaciones y
visitas a las fuentes, en las que se resalta la importancia que tiene la informacién suministrada por
las empresas para la produccion de las cifras de la muestra.

3.1.2 Capacitacion

La capacitacion dirigida a recolectores-criticos-digitadores, la realiza el grupo temético, logistico y
metodologia estadistica de comercio de la Direccion de Metodologia y Produccion Estadistica,
donde se imparten las instrucciones y la capacitacion necesaria por medio de ayudas y solucion de
consultas. Estas tienen que ver con presentaciones magistrales, asi como ejercicios practicos de
simulacion.

3.1.3 Seleccidn del personal

La seleccién y contratacion del personal que colabora con el desarrollo del operativo hasta la
entrega de cifras definitivas de la investigacion se lleva a cabo en dos etapas:

Con el fin de realizar los operativos de distribucién, recoleccién, critica y captura en las direcciones
territoriales y subsedes, se desarrollan las siguientes actividades:

e  Convocatoria en la pagina Web

e Evaluacion de hoja de vida y soportes segun perfil definido

e Curso de capacitacién dictado por el asistente técnico de la investigacién en cada una de las
regionales

Examen de clasificacion

Entrevista personal

Seleccidn definitiva del personal

Refuerzo de capacitacion

Para los procesos de consolidacién, produccion y analisis de informacion en DANE Central, el
personal seleccionado debe enfocarse en la deteccidon y correccion de inconsistencias, analisis,
produccion y revision de cuadros de salida.

El proceso de seleccidn de este personal es el siguiente:

Convocatoria publicada en la pagina Web
Estudio de hojas de vida

Curso de capacitacion

Examen o evaluacion de la propuesta técnica
Entrevista personal

Seleccion definitiva

Capacitacion
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3.2 RECOLECCION DE INFORMACION

3.2.1 Organigrama Operativo

Como todas las investigaciones del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, DANE,
la Muestra Mensual de Comercio al por Menor tiene una estructura administrativa y operativa que
permite garantizar el desarrollo del proyecto, y que en forma general contempla las siguientes
actividades basicas, que hacen parte del procesamiento para Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas y Vehiculos por ser una investigacion derivada, como se ha mencionado
anteriormente.

A continuacién se presenta un diagrama que describe los principales procesos, subprocesos y
flujos de archivos y esquematiza los subsistemas que componen la investigacion GAHM.

Grafico 1: Diagrama de Nivel Cero — Grandes Almacenes e Hipermercados al por menor -
GAHM

Informacién
del

directorio
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-Boletin de F
y anexc

Cuadros de
Salida

Cuadros de

salida Boletin de P

Y anexo:

Fuente: DANE

3.2.2 Esquema operativo, método y procedimiento para la recoleccion

Las direcciones territoriales reciben del equipo de Logistica los formularios, junto con el directorio
de fuentes (relaciéon de empresas de comercio a recolectar); el responsable de la investigacion en
sedes y subsedes establece las cargas de trabajo que son aproximadamente 50 fuentes por
critico.

El critico cuenta con el siguiente material: formularios prediligenciados, plantilla del formulario,
listado de empresas segun directorio.

Los recolectores-criticos concretan las visitas con las empresas teniendo en cuenta las fechas
establecidas en el cronograma de actividades de la investigacion.
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Método de recoleccién

La distribucion de los formularios fisico se realiza personalmente o por correo ordinario, tambien se
hace el envio de plantillas del formulario a través de correo electrénico. Es preciso tener encuenta
que se parte del diligenciamiento del formulario de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor
y de vehiculos para poder consolidar trimestralmente y obtener los datos para Grandes Almacenes
e Hipermercados (GAHM). ElI método utilizado es el autodiligenciamiento, con asesoria de un
funcionario del DANE en los eventos que se requiera.

La recoleccion de los formularios la realiza los recolectores-criticos-digitadores a quien se ha
asignado previamente la carga de trabajo. El critico recolecta la informaciéon mediante visita a las
fuentes, o la fuente lo envia al DANE bien sea, via fax, con un funcionario de la empresa o via
correo electrénico. Cuando el recolectores-criticos-digitadores visita a la empresa realiza el
proceso de precritica, que consiste en la verificacion de datos de identificacién y chequeos
minimos de los renglones que deben estar diligenciados; esto se efectua con la persona que
diligencio el formulario. Durante esta actividad aclaran las inconsistencias encontradas en la
informacion. Cuando los formularios son recibidos por fax, correo o son entregados por un
funcionario de la empresa diferente a quien lo diligencio, no son precriticados.

Procedimiento de Codificacién y Critica

En cada oficina territorial los formularios diligenciados por las fuentes son recolectados
directamente por el critico-digitador; recibidos via fax, o correo electrénico en las oficinas del
DANE.

Para iniciar el proceso de critica se requiere contar con la carpeta que contiene los formularios de
meses anteriores y los formularios del mes actual. La critica de los formularios se realiza teniendo
en cuenta las instrucciones del manual de la investigacion segun el tipo de formulario que se vaya
a criticar. Si surgen dudas sobre los procedimientos a seguir no especificadas en el manual, se
deben consultar con el encargado de la investigacion en la Direccién Territorial.

Se inicia haciendo la verificacion de la identificacion y de los datos generales; luego se pasa a
efectuar la critica de los capitulos correspondientes, ventas en el mes, inventarios y costo de la
mercancia vendida, personal ocupado promedio, sueldos y salarios y prestaciones sociales
causadas en el mes.

Se verifica que las observaciones realmente justifiquen las variaciones anuales y mensuales
encontradas en los capitulos anteriores; de no ser asi, se debe solicitar aclaracion a la fuente.

Al terminar con la evaluacion de las observaciones se verifica el diligenciamiento de las siguientes
casillas: ciudad y fecha de diligenciamiento, diligenciado por y responsable de la empresa.
Finalmente se escribe la fecha de realizacion de la critica y el nombre de la persona que la realizo.

En ésta investigacion no se realiza codificacion, puesto que los datos que requieren codificacion
son prediligenciados y han sido actualizados previamente en Logistica antes de enviar el directorio
a las direcciones territoriales o subsedes.

Grabaciéon de informacioén

Cada Direccion Territorial recibe mensualmente la carpeta con los datos actualizados hasta el
periodo anterior al de procesamiento de los datos, realiza la actualizacion en el aplicativo instalado
en cada sede o subsede. Los datos de los formularios diligenciados son grabados por el
recolectores-criticos-digitadores ingresando al aplicativo de captura de la muestra con su clave de
acceso. Durante la digitacion el aplicativo muestra los mensajes de error que segun
especificaciones de validacion y consistencia no deben existir y no permite la captura hasta tanto
se hayan realizado las correcciones; estos chequeos son conocidos por el critico-digitador por

16



medio del Manual de Critica de la MMCM, por lo que muchos de estos errores son detectados y
corregidos en este proceso, algunos son sumas, omision de datos, inconsistencia en las cifras etc.

Para la captura de datos, se cuenta con un sistema de captura y depuracién, por medio del cual se
controla la cobertura, novedades, empresas grabadas y adicionalmente se graba la informacién
registrada en los formularios por la fuentes informantes, incluyendo las observaciones del mismo,
al finalizar la captura se genera la ficha de variaciones en donde el critico puede revisar ademas de
los datos digitados del periodo de proceso, los datos del mismo mes del afio anterior y los del mes
anterior, asi como las variaciones anuales y mensuales de cada campo del formulario.

Segun las responsabilidades de los equipos de trabajo se dan diferentes niveles de acceso para la
utilizacion de las opciones del aplicativo de captura y la actualizacion del directorio; Unicamente se
encuentra activa en las direcciones regionales la variable novedad.

De acuerdo con el cronograma de la investigacion, el responsable de esta encuesta, en cada
direccion o subsede realiza la calificacion de los indicadores de calidad y ejecuta la opcion enviar
informaciéon mediante la cual se generan los archivos con los datos del periodo de estudio.

3.3 TRANSMISION Y PROCESAMIENTO DE DATOS

3.3.1 Transmisidn de datos a DANE Central

Los archivos con la informaciéon mensual, son recibidos a través de correo electronico procedentes
de direcciones territoriales y subsedes, en las fechas establecidas en el cronograma de actividades
de la investigacion.

Consolidacion de archivos

El equipo de Logistica realiza la consolidacion de la informacién enviada por las sedes y subsedes,
para tal fin el aplicativo de captura de la MMCM instalado en el servidor de la entidad, cuenta con
la opcién que permite la consolidacion de los archivos, transfiriendo Unicamente la informaciéon de
las empresas que se encuentran en deuda y que corresponden al censo de Grandes Almacenes e
Hipermercados Minoristas.

Finalizada la consolidacion se emiten los listados de control de cobertura y novedades.

3.3.2 Procesamiento de datos
Verificacién de la consistencia interna de los datos y ajustes

Cada etapa del proceso tiene establecidos controles pre y pos de la informacion, en los que se
pretende revisar su consistencia y completitud.

Controles en critica:

e Precritica del formulario: consiste en una primera y agil revisiéon de los datos en presencia de
la persona que diligencié el formulario; en esta etapa se confirma la identificacion y ubicacion
de la empresa y los principales cruces entre capitulos haciendo la respectiva comparacion
con la informacion del afio anterior.

e Identificacion y correccién de inconsistencias: en esta etapa se verifican las sumatorias

horizontales y verticales y posteriormente se confronta la informacion de la fuente con la del
mismo mes del afio inmediatamente anterior.
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e Si se detectan inconsistencias, se revisa el campo de observaciones para verificar si existen
aclaraciones al respecto o se solicita a la fuente la revision de la informacién para su
correccion o justificacién del comportamiento en observaciones.

Controles en captura:

e Posteriormente, se hace una critica automatica con flujos de control establecidos en el
sistema de captura de la encuesta que permiten detectar los problemas de inconsistencia
que se puedan presentar en la informacién digitada, los cuales van en detrimento de la
calidad de la misma, si es el caso se consulta nuevamente a la empresa.

e Para controlar e identificar los datos faltantes, invalidos o inconsistentes y ademas, identificar
qué registros tienen potenciales problemas, se aplican las especificaciones de validacion y
consistencia durante el proceso de captura de los datos y se complementa con la generacion
de los listados de las variables principales que se comparan con los datos de anos
anteriores.

Controles en el procesamiento de informacion:

Al iniciar el procesamiento de cada trimestre, se toman los datos de las empresas recolectadas a
través de la Muestra Mensual de Comercio, se verifica que el sistema haya realizado
correctamente la consolidacién de cada empresa y ademas se revisa el directorio para verificar las
novedades de las empresas de GAHM.

Adicionalmente, cada etapa del proceso tiene establecidos controles pre y pos de la informacion,
en los que se pretende revisar su consistencia y completitud.

Para el caso especifico de la etapa de critica se tiene:

e Precritica del formulario. Consiste en una primera y agil revision de los datos en presencia de
la persona que diligencié el formulario; en esta etapa se confirma la identificacion y ubicacion
de la empresa y los principales cruces entre capitulos haciendo la respectiva comparacion
con la informacién del afio anterior.

e Identificacion y correcciéon de inconsistencias: En esta etapa se verifican las sumatorias
horizontales y verticales y posteriormente se confronta la informacion de la fuente con la del
mismo mes del afio inmediatamente anterior.

e Si se detectan inconsistencias, se revisa el campo de observaciones para verificar si existen
aclaraciones al respecto o se solicita a la fuente la revision de la informacién para su
correccién o justificacion del comportamiento en observaciones.

e Control de cobertura: se comprueba que todos las empresas hayan suministrado
oportunamente la informacién requerida; de lo contrario se verifica el tipo de novedad que
presenta (liquidada, fusionada, etc.).

e Posteriormente, se hace una critica automatica con flujos de control establecidos en el
sistema de captura de la encuesta que permiten detectar los problemas de inconsistencia
que se puedan presentar en la informacién digitada, los cuales van en detrimento de la
calidad de la misma, si es el caso se consulta nhuevamente a la empresa. Para controlar e
identificar los datos faltantes, invalidos o inconsistentes y ademas, identificar qué registros
tienen potenciales problemas, se aplican las especificaciones de validacion y consistencia
durante el proceso de captura de los datos y se complementa con la generacion de los
listados de las variables principales que se comparan con los datos de afios anteriores.
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Cada uno de los procesos de control se encuentran en los manuales y documentos técnicos
actualizados anualmente revisados por el secretario técnico, el coordinador

Imputacion y/o ajustes de cobertura

Luego de consolidar la informacion se identifican las empresas en deuda, para realizar la
imputacion de informacion de las mismas. Consolidados los archivos con la imputaciéon que no
debe ser superior al 2%, porcentaje aceptable de deuda para publicacién, se generan las bases
para iniciar el procesamiento de los datos de la MMCM.

En la metodologia para realizar la imputacion, se utiliza la informacién de la Muestra Mensual de
Comercio al por Menor, de tal manera que los datos imputados se aproximen a los valores reales.
La metodologia supone que los datos de la muestra poseen autocorrelacion temporal y
homogeneidad en las diferentes etapas de agregacion; esto significa que la imputaciéon debe estar
acorde con el comportamiento de la serie histérica y con los niveles que contienen al dato faltante.

Para la imputacion de registros en estado de deuda se utiliza la razén de crecimiento de los datos
en la serie o variacion de los datos, presentada en la metodologia de imputaciéon de Andrés Lozano
titulada Estimacion de novedades en estado de deuda, definida como:

Variacion =

Xt—l

Donde:

X; = dato en el periodo t
X; -1 = dato en el periodo anterior t -1

Segun estas consideraciones, se estima primero la variacion que tiene el dato faltante con
respecto al dato del periodo anterior, teniendo en cuenta el comportamiento histérico de la serie de
variaciones en cada establecimiento industrial y el comportamiento histérico de las variaciones
dentro de cada clase industrial segun la ClIU REV 3. A.C.; a partir de esta estimacién se genera el
dato faltante.

El modelo para imputar la variacién es:
Variacion t = B1 Vpe(t-1,t-2,t-3) + B2 Vye(t-11,t-12,t-13) + B3 Vpa(t-1,t-2,t-3) + B4 Vyu(t-11,t-12,t-13)
Donde

Variacion t = Variacion por estimar

Ve = variacion histérica promedio por establecimiento industrial de los periodos t 1, t-2 y t-3 0 la
variacion estacional anual en los periodos t-11, t-12 y t-13

Ve = variacion histérica promedio por clase industrial de los ultimos k periodos o la variacion
estacional anual en los periodos t-11, t-12 y t-13

Bi parai=1,2,3 6 4 son coeficientes de ponderacién

El modelo describe la imputacién de la variacion del dato faltante como un promedio ponderado de
las variaciones de los datos en el establecimiento y en la clase industrial, donde los Bi son los
coeficientes de ponderacion de las variaciones.

Como se expone en Lozano, “el propésito es estimar los parametros desconocidos i, utilizando un

método iterativo con el modelo de minimos cuadrados y restringiéndolos a que la suma sea igual a
uno para que haya convergencia en la imputacion”.
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Ponderadores

El principal parametro por estimar es la variacién que se constituye en una funcién no lineal de
totales, en forma de razones, por lo que primero se estudia la forma de estimacion y varianza de
los totales y las razones.

Como se trata de un disefio E.S.T. M.A.S. (estratificado donde en cada estrato el mecanismo de
seleccion fue muestreo aleatorio simple, MAS), el factor de expansion esta dado por:

F. =N, /n,

Nh = cantidad de elementos del universo en el estrato h
ny= cantidad de elementos de la muestra en el estrato h

Para cada una de las variables que se observan en la investigacion, se producen y generan cifras
expandidas por nivel de agrupacion comercial y para el total del sector comercial. El analisis a
estos niveles permite ver la evolucion de cada una de las variables en el tiempo, y establecer las
inconsistencias de la informacidon mediante la comparacion entre meses consecutivos, entre
iguales meses de varios afnos (comportamientos estacionales).

Generacion de cuadros de salida

Comienza con la consistencia de los microdatos en los procesos de critica y captura, continia con
la revision y analisis hasta la produccion de cuadros consolidados y por ultimo la generacion y
analisis de cuadros de salida con las cifras finales.

Los cuadros a valores corrientes son el primer producto de éste proceso; son generados por el
aplicativo de captura, por medio de ellos se identifican los grupos con las variables que mayores
contribuciones hayan tenido en el total de ventas, se listan aquellas empresas que mayores
variaciones anuales y trimestrales hayan presentado para cada grupo de mercancias, y 10 mismo
se hace para los cuadros por actividad economica de ventas y personal por categoria de
contratacion.

El aplicativo de captura permite la generacion de los tabulados con las cifras a valores corrientes y
reales, que son utilizados posteriormente para obtener los cuadros de salida requeridos para la
divulgacion. La informacién es entregada a los usuarios en formato Excel, a fin de facilitar el
acceso y el uso a la misma.

3.4 METODOS Y MECANISMOS DE CONTROL DE LA CALIDAD
Normas de validacion y consistencia

En el aplicativo de captura de la investigaciéon se implementaron las especificaciones de validacion
de cada uno de los campos del formulario, en este sentido, las especificaciones de validacién
hacen referencia a las caracteristicas de los campos, en donde se digitan los datos, estas son su
longitud, el tipo de caracter (numérico, alfanumérico o caracter) y valores validos
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Las especificaciones de consistencia van orientadas a apoyar la critica de informacion, involucran
los chequeos entre variables del formulario, su contenido basico es: nombre y/o la identificacion de
la variable, la condicién que debe cumplir, el mensaje que debe mostrar el aplicativo y el tipo de
error (Justificar o corregir la informacién), se observan durante la captura de informacién mediante
mensajes con los posibles errores, informando al digitador para que realice las correcciones o las
observaciones por ultimo las especificaciones de las variaciones se ven reflejadas en la ficha de
variaciones que se genera al finalizar la captura de informacién

Instrumentos de control para supervisién

Para realizar seguimiento y verificacion, la actualizacion de las variables del directorio es informada
por las direcciones territoriales y subsedes a DANE Central donde se encuentra centralizada su
actualizacion.

El aplicativo de captura, cuenta con un médulo que permite a los responsables del operativo en
DANE Central, en las direcciones territoriales y en las subsedes hacer seguimiento a la cobertura
de las empresas asignadas, consultando el estado (deuda, criticada, grabada o con alguna
novedad diferente) en que se encuentra cada empresa en cualquier momento del operativo.

Adicionalmente se cuenta con las fichas de variacion para cada empresa en donde se observan los
datos grabados, que permite revisar contra la informacion del formulario y validarla con lo que se
tiene en el aplicativo de la muestra, asi como comparar los datos con la serie histérica de periodos
anteriores.

Finalmente, con la calificacion de los indicadores de critica y captura los responsables tanto en
DANE Central como en direcciones territoriales y subsedes realizan el seguimiento de la calidad de
estas actividades, claves para los resultados investigacion.

Adicionalmente, se cuentan con los cuadros de salida, ultimo filtro antes de la produccion de cifras
se compara el comportamiento de la serie desde 1999 hasta el trimestre actual de proceso.

Indicadores para el control de calidad de los procesos de la investigacion

Analisis de calidad de resultados

La calidad de los resultados se evalua a través de indicadores de oportunidad, calidad y de
confiabilidad

e Indicador de oportunidad:

Consiste en una hoja de ruta en la que se programan y se hace seguimiento a cada una de las
actividades claves de las que depende el cumplimiento de las fechas de publicacion de resultados.
Paso a paso se describen los procesos y los productos que se entregan, el equipo responsable, la
fecha programada y ejecutada, la calificaciéon, donde uno (1) significa que cumplid, y cero (0) que
no cumplié. En este ultimo caso, se debe describir la causa del incumplimiento, la accién tomada
frente al mismo y la evidencia que confirma la aplicacion de correctivos. Finalmente, se realiza el
cierre del indicador con un informe por parte del secretario técnico de la investigacion, se realiza
trimestralmente.

e Indicador de Calidad:
A continuacién se describe el calculo del indicador de calidad de critica y captura, para cada uno
de los responsables del proceso de critica y digitacion, este indicador se calcula para cada mes de

proceso de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor.

indice de calidad de capturay critica por responsable del proceso: IC (RP)

S (1)

IC(RP) =



('1)i = puntaje obtenido para el i-ésimo formulario revisado
n = numero de empresas revisadas

Esta formula se aplica igualmente para el critico-digitador, segun el proceso calificando

indice de calidad critica y captura por direccion territorial

El indice de calidad por proceso para la Direccién Territorial, es calculado como el promedio de los
indices de cada responsable de proceso en la MMCM. Si en la Direccién Territorial existen k
responsables de proceso, entonces

k
_Z IC(RP)muestrai
IC(PROCESO)yestra = = ”

Esta formula se aplica para el proceso de critica y captura, segun el proceso que se esté
analizando
K = nimero de responsables de proceso en critica y captura.

El indicador de calidad total por direcciones territoriales correspondera al promedio simple de los
indicadores obtenidos de los procesos.

Indicador de
Calidad por Direccion =Z indicadores (critica + captura) x 100

Territorial # de indicadores
Nota: El numero de indicadores es igual a 2 (critica y captura)
e Indicador de confiabilidad:

Corresponde al mismo indicador que se lleva en la Muestra Mensual de Comercio al por Menor —
MMCM.

Para su calculo, se realiza un promedio simple de los indicadores de tasa de respuesta o cobertura
por fuentes, tasa de Respuesta o cobertura por registro, indice de no Imputacién Central, indice de
calidad local, é indice de calidad central, también se incluye la guia para el coeficiente de
variacion, que permiten controlar la produccion de cifras confiables y oportunas a través del
seguimiento, evaluacién y acciones tendientes a mantener el indicador en porcentajes éptimos
segun los estandares determinados por la institucion, tanto en los procesos desarrollados a nivel
local (Direcciones territoriales y subsedes) como a nivel central (DANE central).En la tabla 3 que se
presenta a continuacion se presenta la ficha técnica de este indicador.

Indicador de confiabilidad
Indicador de confiabilidad (ICFA): promedio simple de todos los indicadores de la calidad de los

procesos de la cadena que permite producir la investigacion. Desde los calculados en el nivel local
y hasta los célculos en el nivel central.

ICFA = (TRF + TRR + INIC + IDCL + IDCC) / 5

TRF=  Tasa de Respuesta o Cobertura por Fuentes
TRR = Tasa de Respuesta o Cobertura por Registro
INIC=  Indice de No Imputacion Central

IDCL= indice de Calidad Local
IDCC = Indice de Calidad Central
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Tasa De Respuesta o Cobertura Por Fuentes (TRF): representa la relacion porcentual de las
empresas recolectadas sea con informacién o con novedad verificada en campo (no se incluyen
las novedades 5 deuda) contra el total de empresas enviadas a campo mensualmente para cada
operativo.

Diferencia entre el total de empresas enviadas a campo menos (-) las empresas en deuda
(novedad 5), dividida en el total de empresas enviadas a campo para el mes en proceso.

%TRF =100 - [(FD) / TD]

TD = Total directorio enviado a campo
FD = Fuentes enviadas con deuda

Tasa de respuesta o cobertura por registros (TRR): es la relacion porcentual de la sumatoria de
las variables diligenciadas por las empresas recolectadas con informacion contra el total de
registros esperados de las empresas enviadas a campo mensualmente para cada operativo.

Es la sumatoria de los registros de las empresas recolectadas con informacion, dividida en el total
de los registros de las empresas enviadas a campo para el mes en proceso.

Tabla 2. Registros empresas recolectadas, segun formulario comercio y vehiculos

# FORMULARIO DE FORMUI:ARIO DE
Registro COMERCIO VEHICULO
S
1 Total Establecimientos Identificacion
2 Area de ventas (m2)
3 Total ventas 5010 Total Ventas de vehiculos automotores (nuevos)

5030 Total venta capitulo III.
5050 Total Capitulo IV

4 Inventario Final

5 Costo de la mercancia vendida

6 Total promedio personal ocupado | Total promedio personal ocupado
7 Total sueldos y salarios Total sueldos y salarios

8 Total Prestaciones Total Prestaciones

Fuente: DANE

%TRR = [(TRER/ TRED)] * 100%

TRER = Total registros de empresas recolectadas (novedad 99)
TRED-= Total registros de empresas del directorio.

indice de no imputacién central (INIC): imputacién: Se define como el proceso que asigna el
mejor valor posible mediante un procedimiento estadistico, cuando se presentan datos missing
(faltantes), outliers (atipicos) 6 inconsistentes ya sea informacion parcial o total.

La tasa de no imputaciéon mostrara el porcentaje de la informacion parcial o total que fue generada
en el diligenciamiento de los formularios.

INIC= (FES — FNC) / FES * 100%

FES = Fuentes esperadas (enviadas a operativo de campo).
FNC= Fuentes en deuda.

23




indice de calidad local (IDCL): indicador de la calidad de los procesos de la cadena que permite
producir las investigaciones, generado mediante la verificacion de la calidad del trabajo en cada
etapa de la misma, critica y captura. Calculado a partir de la deteccion de los errores u omisiones y
penalizandolos al nivel de la minima unidad de informacién que es objeto de medicién (fuentes),
pero también considerando el volumen de trabajo bien hecho al mismo nivel de medicién.

IDCL = (ICC + ICCA) / 2

IDCL=indice de calidad local
ICC = I'ndice de calidad de la critica
ICCA = Indice de calidad de la captura

indice de calidad central (IDCC): indicador de la calidad de los procesos operativos que hacen
parte de la investigacion. Se genera mediante la sumatoria de errores y omisiones (tratamiento de
producto no conforme) detectadas en el nivel central.

IDCC=[(RES-TPNC)/RES]*100%
TPNC = Sumatoria de omisiones y errores en el proceso de produccién central.
RES= Registro Esperados.

Error relativo o coeficiente de variacion

Definicién: se define como el cociente entre la raiz cuadrada de la varianza del estimador del
parametro y el pardmetro. Sirve como medida de la precisién de la estimacion al establecer una
cota superior (probabilistica) del error relativo de ésta. Estimacion de la desviacion estandar de una
poblacién de n resultados de una muestra dividida por la media de esa muestra.

Forma de célculos:

CVv = \/ Varianza del estimador del parametro
Parametro

Variables:

Variable de clasificacion: categorias de personal, actividad CllU Rev.3, grupos de mercancias
Variable de estudio: ingresos por ventas, personal ocupado y sueldos y salarios.

Variable calculada: ventas por metro cuadrado (indicador en proceso

Objetivo: indicar la precision y exactitud de las estimaciones y proporcionar mas informaciéon que
las desviaciones estandar absolutas ya que permite comparar variaciones de dos o mas grupos de
datos independientemente de cada una de las medias o promedios.

Nivel de referencia: Si el CV </= 10%, es bueno para la investigacion.

Si el CV oscilaentre el 10,1% y el 15%, es aceptable para la investigacion.

Si el CV >/= 15%, se usa con restriccion y se realizan notas aclaratorias

Fuente de informacion: cuadros de salida y resultados.

Periodicidad: mensual

Cobertura: total nacional

Responsable: Estadistico de disefios muéstrales.
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4. ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

4.1. ANALISIS ESTADISTICO

De acuerdo con la informacién que se solicita a las fuentes investigadas en la Muestra Mensual de
Comercio al por Menor y que pertenecen a GAHM, se establece el comportamiento de las ventas,
el empleo y los sueldos y salarios del comercio minorista en Colombia. Para tal efecto, se analizan
las variaciones en el tiempo de estos indicadores y se establece su relacion.

Como herramienta de analisis para el monitoreo del sector se utiliza informacion de investigaciones
similares producida por gremios y otras entidades, asi como la que internamente genera el DANE,
y que se encuentra directa e indirectamente relacionada con el consumo de los hogares.

El usuario puede encontrar en los cuadros de salida informacién acerca de los siguientes indices:
indice de valor mensual de ventas (nominal y real) para los grupos de mercancias y para
cada actividad comercial.

Definido el afno base de comparacion, que para la muestra mensual de comercio al por menor es
1999, se genera un promedio simple del afo para el valor expandido de la variable, asi:

1 12 %
io- — >y vp |
Promedio: 12; Y

Donde

vp 1: es el promedio del valor total expandido en 1999 de cada variable (ventas para cada uno de
los 16 grupos de mercancias y para cada actividad comercial).

Para encontrar el indice de cada mes, se hace una relacion entre el valor absoluto expandido de
cada variable para cada mes, y el promedio de 1999 de esta misma variable:

Ve

_1—
- Vv |99
12Z P

Para encontrar este mismo indice, se puede utilizar la férmula encadenada de Laspeyres:

Iv,

ve
v. =1lv, ,, ——
t (t-1)

Donde:

Iv; : indice de valor de la variable
ve; : suma del valor expandido de cada variable en el mes “t”
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Es importante anotar que los indices de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor no son
acumulables, es decir, son independientes entre periodos.

indice de valor mensual del total de ventas (nominal y real) del total del sector de comercio
sin combustibles

Z (I (i) x Pond (i)
Donde

I (i) = corresponde a los indices de cada uno de los dieciséis grupos de mercancias (i) en cada
periodo calculados en el paso anterior, y

Pond (i) = son los valores de las ponderaciones de cada grupo de mercancias (i), después de
realizar el ajuste por la exclusién de combustibles.

indice de ventas (nominal y real) del total del sector de comercio sin combustibles ni
vehiculos

Z (I (i) x Pond (i)
Donde

I (1) = corresponde a los indices de cada uno de los dieciséis grupos de mercancias (i) en cada
periodo calculados en el paso anterior, y

Pond (i) = son los valores de las ponderaciones de cada grupo de mercancia (i), después de
realizar el ajuste por la exclusién de combustibles y de vehiculos.

indice de sueldos y salarios (nominal y real)

Este indicador se construye a partir de la informacién per capita entre el empleo y los sueldos y
salarios causados por el personal permanente y por el personal temporal contratado directamente
por la empresa. Obtenido este promedio, el procedimiento es igual al utilizado para construir los
indices de ventas.

Es importante insistir en que los indices de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor no son
acumulables, es decir, son independientes entre periodos.

indice de empleo

Definido el afio base de comparacién, que para la muestra mensual de comercio al por menor fue
1999, se genera un promedio simple del afo para el valor expandido de la variable, asi:

l 12 %
o = Y.vp |
Promedio: 12 - P

Donde
vp 1% promedio del valor total expandido en 1999 de la variable empleo.

Esta formula se utiliza de la misma manera para construir indices por categoria ocupacional y del
total del empleo.

Ahora, para encontrar el indice de cada mes, se hace una relacién entre el valor absoluto
expandido de la variable para cada mes y el promedio de 1999 de esta misma variable:
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ve,

v, =———
1
- v |99
122 g

Donde
It : indice de valor de la variable
Vet - Suma del valor expandido de la variable en el mes “t”

Esta formula se utiliza de la misma manera para construir indices por categoria ocupacional y del
total del empleo.

Se insiste en que los indices de la Muestra Mensual de Comercio al por Menor no son
acumulables, es decir, son independientes entre periodos.

4.2 ANALISIS DE CONTEXTO

Con el fin de analizar, contrastar y discutir los resultados de la informacién de la investigacion,
mensualmente se evalla la evolucién histérica de las series de todas las variables estudiadas por
GAHM segun CIlIU y grupos de mercancias y adicionalmente se compara con la informacién
generada por:

- Otras investigaciones internas (DANE)

- Centros de investigacion y consultoria que realizan este tipo de investigaciones

- Universidades

- Entidades gubernamentales: Banco de la Republica, Departamento Nacional de Planeacion,
Ministerios, Secretarias, entre otros.

- Organismos y entidades internacionales: Bancos centrales, entidades encargadas de las
directrices econdmicas de diferentes paises, CEPAL, PNUD, entre otros.

- Gremios y asociaciones economicas: Federacion Nacional de Comerciantes - FENALCO,
Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia — ANDI, Fundacién para la Educacién y el
Desarrollo, entre otros.
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5. DIFUSION

5.1 ADMINISTRACION DE REPOSITORIO DE DATOS

La base de datos con la informacién consolidada en DANE Central se almacena en el servidor de
la entidad. Para acceder a los datos de la investigacion se utilizan claves de acceso para los
usuarios autorizados, en las direcciones territoriales y subsedes guardan la informacion grabada
en cada proceso, los resultados de la muestra son consultados a través de la pagina del DANE.

La copia de seguridad de la informacion en DANE Central es responsabilidad del equipo de
sistemas quienes realizan un backup semanal y adicionalmente en el equipo de trabajo de
Logistica también se realizan copias periddicas, las cuales se intensifican cuando se esta
realizando procesamiento de informacion.

5.2 PRODUCTOS E INSTRUMENTOS DE DIFUSION

El DANE cumple la funcién de divulgacion de los resultados de la informacion a través de su
pagina Web, asi como de los bancos de datos ubicados en las principales ciudades y municipios
del pais.

La informacion de GAHM puede obtenerse por cualquiera de los siguientes medios: pagina Web,
correo electrénico, solicitud personal, telefénica o escrita. Las publicaciones que se difunden con
informacion puntual de esta investigacion son:

Boletin de prensa y sus anexos estadisticos

Comunicado de prensa Sintesis Econémica Semanal, SES
Indicadores de coyuntura

Boletin de estadistica

Medios magnéticos — archivos planos

Pagina Web

Las publicaciones con las que cuenta el DANE para dar a conocer las cifras y los cuadros de salida
(véase anexo A) del comercio trimestral a través de grandes almacenes e hipermercados son la
pagina Web (www.dane.gov.co), principales variables observadas, datos actualizados y los
boletines de prensa o cuadernillos.

De acuerdo con los objetivos de la encuesta, se presentan los siguientes cuadros de salida que se
publican en series histéricas de hipermercados y series de vehiculos.

Hipermercados

Ventas de por lineas de mercancias precios corrientes

Ventas de por lineas de mercancias precios constantes de 1997
Ventas por actividad ClIU precios corrientes

Ventas por actividad ClIU precios constantes de 1997

Empleo por modalidad ocupacional

Empleo por modalidad ClIU

Inventarios de mercancias a precios corrientes

Inventarios de mercancias a precios constantes de 1997
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Vehiculos

Valor de las ventas de vehiculos importados

Valor de las ventas de vehiculo nacionales

Valor de las ventas Total en precios corrientes

Valor de las ventas Total en precios constantes de 1997
Valor de las ventas Total en unidades
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6. DOCUMENTACION RELACIONADA

Ficha Metodol6gica Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas — GAHM: resume
los parametros basicos de los grandes almacenes e hipermercados minoristas.

Manuales de critica y codificacion de la Muestra mensual de comercio al por menor y de
vehiculos: este documento contiene las generalidades del proceso de critica, reuniendo sus
conceptos claves y su estructura general.

Manual del sistema de la Muestra mensual de comercio al por menor:; este documento
contiene los aspectos técnicos de la aplicacion, como son las plantillas utilizadas, reportes,
consultas y la descripcidon de las variables que conforman cada una de las tablas utilizadas,
tratando de especificar los rangos o valores que puedan tomar en un momento determinado.

Especificaciones de consistenciay validacion de la Muestra mensual de comercio al por
menor: este documento reune la informacién de la MMCM en la etapa de captura, tanto para
comercio como para vehiculos.

Guia para la obtencion de indicadores de calidad en direcciones territoriales y subsedes
para la MMCM: Presenta la metodologia para obtener una medicién aproximada de la calidad
de los procesos de citrica y captura en la investigacion.

Manual sobre el manejo de las novedades Encuesta Anual de Comercio — EAC: en este
documento se encuentran los conceptos de las novedades, la descripcién de los
procedimientos a seguir por cada equipo que interviene en los procesos de las investigaciones
anuales y subanuales de Comercio realizada por el DANE.
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GLOSARIO

Actividad: proceso o grupo de operaciones que constituyen una unidad cuyo resultado es un
conjunto de bienes o servicios, que pueden ser caracteristicos de esa u otra actividad.

Actividad principal: actividad que mas contribuye al valor agregado, a la produccion bruta o que
ocupa la mayor proporcion de empleados en una unidad estadistica.

Actividad CIlU Rev.3 A.C: se encarga de establecer una estructura dentro de la cual deben
presentarse las estadisticas de las actividades econdmicas de los diferentes sectores productivos
del pais. El término actividad utilizado en este contexto se refiere a un proceso productivo, es decir,
a la combinacién de acciones que conduce a la obtencidon de un conjunto dado de bienes o
servicios.

Actividad CllU Rev.3 Division 51: esta division incluye la reventa (compra y venta sin
transformacién) de productos nuevos o usados a minoristas, usuarios industriales, comerciales,
institucionales o profesionales; a otros mayoristas y a quienes actian en calidad de agente o
corredor en la compra o venta de mercancias en nombre de dichas personas o empresas.Las
principales actividades abarcadas son las de mayoristas comerciales, es decir, mayoristas que
adquieren la propiedad de las mercancias para comercializarlas, como revendedores o
intermediarios al por mayor, distribuidores de productos industriales, exportadores, importadores,
ensiladores de granos, cooperativas de compra y sucursales y oficinas de venta (excepto los
establecimientos de venta al por menor) de empresas manufactureras o mineras cuando son
entidades mantenidas como unidades de gestion separadas de la fdbrica o mina propiamente
dicha para que comercialicen sus productos y que no se limitan a tomar pedidos de tales productos
para su envio desde la fabrica o mina.

También incluye a los corredores de mercancias y productos basicos, los comisionistas, agentes,
centrales de compra, compradores itinerantes y las cooperativas de comercializacion de productos
agropecuarios. Con frecuencia los mayoristas agrupan, seleccionan y clasifican las mercancias en
grandes lotes, que luego fraccionan para reempacarlas y distribuirlas en lotes mas pequefios (por
ejemplo, productos farmacéuticos); almacenan, refrigeran entregan e instalan las mercancias y se
encargan de promover las ventas de sus clientes y de disefar las etiquetas.

Actividad CllU Rev.3 Division 52: esta division incluye la reventa (compra y venta sin
transformacion), al publico en general, realizada en almacenes por departamentos, tiendas,
supermercados, comisariatos, o cooperativas de consumidores, vendedores ambulantes, sistemas
de ventas por teléfono o correo, etc., de productos nuevos, para su consumo y uso personal o
doméstico. La mayoria de los minoristas adquieren la propiedad de las mercancias que venden,
pero algunos actuan en calidad de agentes de un principal y venden dichas mercancias en
consignaciéon o en comision.

En esta division se clasifican los establecimientos que venden al publico en general mercancias a
la vista, tales como maquinas de escribir, Utiles de escritorio, pinturas y madera, aunque esas
mercancias no estén destinadas exclusivamente al consumo o al uso personal o doméstico. Por
razones evidentes, las mercancias cuyo comercio se incluye en esta division, se limitan a los
denominados bienes de consumo.

Por lo tanto, como ejemplos de mercancias que normalmente no forman parte del comercio al por
menor se pueden mencionar los cereales, granos y minerales, el petréleo crudo, las sustancias
quimicas para uso industrial, el hierro y el acero, y la maquinaria y el equipo industriales. En esta
division también se incluyen la reparacion e instalacion de efectos personales y enseres
domeésticos, estén o no combinadas con la venta al por menor. Los establecimientos incluidos en
esta division se pueden organizar en especializados y no especializados.

Aportes patronales: son los pagos que no constituyen sueldos y salarios y que el establecimiento

efectud durante el mes. Este valor corresponde a las obligaciones que tiene el empleador para con
el seguro social y/o cajas de compensacion.
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Censo: esquema de seleccion de fuentes en el cual se elige todo el universo de estudio para
aplicar el formato de recoleccién. Para efectos de la GAHM se toma la informacién de todos los
establecimientos que cumplen con las caracteristicas necesarias para ser considerados como
grandes superficies.

CllU REV.3 A.C.: clasificacion industrial internacional uniforme de todas las actividades
econdmicas, revision 3, adaptada para Colombia.

Clasificacion: agrupamiento de objetos en conjuntos homogéneos de acuerdo con criterios
preestablecidos y en funcién del uso que tendra la clasificacion. Los conjuntos conformados son
ademas exhaustivos, cubren la totalidad de los elementos del universo, mutuamente excluyentes,
un objeto pertenece a una y solo una categoria de un mismo nivel.

Codificacion: asignacion de simbolos alfanuméricos para identificar las distintas categorias de
una clasificacion. Para el comercio minorista se presenta una codificacion a cuatro digitos, donde
cada uno de ellos corresponde a la Seccion, Division, Grupo y Clase, respectivamente.

Comercio: para efectos de las investigaciones econdémicas que realiza el DANE, se define
comercio como “la reventa (compra y venta sin transformacién) de mercancias o productos nuevos
0 usados, ya sea que ésta se realice al por menor o al por mayor. Incluye las actividades de los
corredores, agentes, subastadores y comisionistas dedicados a la compra y venta de mercancias a
nombre y por cuenta de terceros”. Fuente: ClIU Rev.3 A.C.

Comercio al por menor o minorista: es la reventa (compra y venta sin transformacion) de
mercancias o productos nuevos o usados, a la vista del publico en general, destinados
exclusivamente para su consumo o uso personal o doméstico. Para efectos de las investigaciones
de comercio que realiza el DANE, se excluyen las actividades comerciales realizadas en casas de
empefo, telemercadeo, expendios de loteria, puestos de ventas moviles y en viviendas con
actividad econdmica; igualmente, no hacen parte de la investigacion las actividades de
mantenimiento y reparacion asociadas al comercio.

Directorio: hace referencia al archivo que contiene los datos de identificacion (NIT, nombre
comercial, razon social), ubicacion (departamento, municipio, direccidn teléfono, correo electronico)
y otras variables adicionales (actividad econdmica, ventas, personal ocupado) de todos los
establecimientos econdémicos (industria, comercio o servicios) que el DANE tiene registrados por
algun medio, Confecamaras, encuestas, miniencuestas, operativo telefénico, directorios de
gremios, revistas, etc.

Emplazamiento: lugar fisico o combinacion de lugares no contiguos que forman parte de una
empresa, dentro de una zona geografica.

Empresa comercial: es la unidad estadistica a la que se refiere los datos solicitados en las
investigaciones del sector comercio y se define como “la combinacién de actividades y recursos
que de manera independiente realiza una empresa o una parte de una empresa, para la reventa
(compra y venta sin transformacion) del grupo mas homogéneo posible de bienes nuevos o
usados, en un emplazamiento o desde un emplazamiento o zona geografica, y de la cual se llevan
registros independientes sobre compras y ventas de mercancias, costos y gastos, remuneraciones,
personal ocupado, inversiones en activos fijos y demas recursos fisicos que se utilizan en el
proceso de comercializacion y en las actividades auxiliares o complementarias a esta,
entendiéndose como actividades auxiliares las que proveen servicios a la empresa y que se toman
como parte de sus labores y recursos”.

Establecimiento: empresa o parte de una empresa que, de manera independiente, se dedica
exclusivamente a un tipo de actividad econdémica en un emplazamiento o desde un emplazamiento
o dentro de una zona geogréfica y respecto de la cual, como unidad estadistica de observacién,
existen o pueden recopilarse con alguna precision datos que permiten calcular la produccién y sus
costos.
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Establecimientos especializados: son aquellos que comercializan, Unica, exclusiva o
principalmente una clase homogénea de mercancias, correspondientes a las descritas en las
clases de la CllU Rev.3 adaptada para Colombia.

Establecimientos no especializados: aquellos que comercializan una gama heterogénea de
mercancias, correspondiente a diferentes clases de la ClIU Rev.3 adaptada para Colombia.

Estimacion: procedimiento mediante el cual a partir de una muestra, seleccionada por un
procedimiento probabilistico y utilizando técnicas estadisticas, se obtiene informacion de la
poblacién de la cual provino la muestra.

Grandes almacenes e hipermercados: corresponden a grandes superficies, las cuales combinan
los principios que rigen a los supermercados y a las tiendas de bodega. Sus ventas las realiza
principalmente al consumidor final, y funcionan bajo el esquema de tiendas por departamentos. Se
diferencia del supermercado por poseer un tamafo superior a 2.500 m2, ademas de poseer
elementos de grandes almacenes o tiendas por departamentos. Esta forma comercial nacié en
Europa en 1963. El primer hipermercado fue creado en el barrio parisino de Sainte-Geneviéve-des-
Bois (Essonne), por Carrefour. En Colombia, Carulla se constituye en el pionero de los
supermercados, llegando al primer siglo de existencia, marcando la pauta del negocio retail en
Colombia y manteniendo el reconocimiento a la calidad de sus productos y procesos. Un siglo de
avances tecnoldgicos e innovaciones.

Imputacién: procedimiento estadistico mediante el cual se le asigna algun valor a las variables de
los registros que no tienen completa la informacion solicitada en los formularios y que no fue
posible obtenerla directamente de la fuente. Este procedimiento se aplica a una cantidad muy
reducida de casos no superior al 2% y utilizando metodologias especificas en cada caso

Novedades: son estados que registran las unidades econémicas en la captura de la informacién y
que afectan la estimacion de los parametros. El manejo de novedades se debe tener en cuenta en
dos momentos: en el procedimiento de estimaciones (continuamente) y en el procedimiento de
mantenimiento de la muestra.

Periodo de referencia: lapso del cual se desea obtener informacion. Comprende los 90 dias del
trimestre investigado (n).

Personal ocupado: corresponde al personal promedio segun tipo de vinculacion:

1. Propietarios, socios y familiares sin remuneracion

2. Personal permanente o de planta, contratado a término indefinido

3. Personal temporal contratado directamente por la empresa (término fijo)
4. Personal temporal contratado a través de empresas

5. Aprendices (Ley 789 de diciembre de 2002)

Prestaciones sociales: son las remuneraciones obligatorias y/o voluntarias diferentes a los
sueldos y salarios, que el empleador efectué a su personal ocupado durante el mes. Incluye los
aportes patronales al seguro social y/o cajas de compensacion, primas legales y extralegales, pago
de vacaciones, subsidio familiar, de alimentacion, de transporte, asistencia médica y gastos
funerarios; viaticos y comisiones ocasionales, seguros de vida y riesgo pagados directamente por
la empresa; indemnizaciones por enfermedad profesional y despido de trabajo; auxilio de vivienda,
cesantias pagadas; becas a hijos de trabajadores y otras a favor del empleado.

Sueldos y salarios: es la remuneracion fija u ordinaria que devenga el personal durante el mes,
en dinero o0 en especie, como retribucion por los servicios prestados, sin incluir descuentos como
retencion en la fuente, seguro social, fondos de empleados, cooperativas y similares. Incluye
salarios basicos, sobresueldos y bonificaciones, pagos por horas extras o dias de descanso
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obligatorio, licencias por enfermedad y maternidad pagados directamente por el patrono,
comisiones, participacion en utilidades, porcentajes sobre ventas, viaticos permanentes.

Ventas: es el intercambio de un bien o servicio por un valor monetario establecido de acuerdo con
las caracteristicas del mismo. Para efectos de la investigacion, se estudian las ventas totales de
mercancias por agrupacion comercial efectuadas durante el trimestre por la empresa cualquiera
que sea el plazo o la forma de pago (a crédito o al contado/efectivo, cheque o tarjeta de crédito),
sin incluir impuestos indirectos (IVA y consumo).

34



BIBLIOGRAFIA

Cdédigo de Comercio. El pensador Editores Ltda. Segunda Edicion: enero de 1999. Santa Fe de
Bogota D.C.

Departamento Administrativo Nacional de Estadistica — DANE. Calidad Estadistica — SENT. Guia
para documentar la actividad estadistica. Impreso en la Divisién de Ediciones del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica — DANE. Santafé de Bogota D.C. mayo de 1988.

Disefio Muestral Comercio Interior. Direccién de Metodologia y Produccién Estadistica. DANE.
Especificaciones de estimacion y varianza de la MMCM. P&ag. 8, mayo de 2002. Bogota D.C.

Grupo Directivo. Sistema de Gestion de Calidad (SGC) Manual de Calidad — DANE basado en los
requisitos del modelo internacional ISO 9001 — 2000. P4g. 69, julio de 2003. Bogota D.C.

Metodologia Estadistica Comercio Interior. Direccion de Metodologia y Produccién Estadistica.
DANE. Metodologia de rangos de variacién para el control de calidad de informaciéon de las
variables que conforman la MMCM. Pag.16, mayo de 2002. Bogota D.C.

Metodologia Estadistica Comercio Interior. Direccion de Metodologia y Produccion Estadistica.
DANE. Metodologia descriptiva de los archivos para el marco MMCM. Pag.16, mayo de 2002.
Bogota D.C.

Metodologia Estadistica Comercio Interior. Direccion de Metodologia y Produccion Estadistica.
DANE. Metodologia de imputacién de novedades en estado de deuda. Pag.10, marzo de 2002.
Bogota D.C.

Metodologia Estadistica Comercio Interior. Direccion de Metodologia y Produccién Estadistica.
DANE. Metodologia de imputacion de novedades en estado de deuda. Pag.10, marzo de 2002.
Bogota D.C.

FENALCO - Presidencia Nacional. Bitacora Econémica. 2002 - 2005. Bogota D.C.

Régimen Laboral Colombiano. Publicacion de Legis Editores S.A. Bogota,, abril de 2002.

NT, Sistema Estadistico Nacional y Territorial. Clasificaciéon Industrial Internacional Uniforme de
todas las actividades econdmicas, revision 3 adaptada para Colombia (ClIlU REV.3 A.C.) Impreso
en la Division de Ediciones del Departamento Administrativo Nacional de Estadistica, DANE. Santa

Fe de Bogota D.C., mayo de 1998.

TDDE - Técnicas de disefio y desarrollo de encuestas. DANE. Informe final. Noviembre de 1996.
Santa Fe de Bogota D.C.

35



ANEXOS

Anexo A. Cuadros de Salida de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas —GAHM
- 2008.

Cuadro Al. Variacion porcentual de las ventas en los grandes almacenes e hipermercados
minoristas, segin grupos de mercancias®”

Total nacional

Trimestre

rirmwesdre 2009 . | irimestre 2008 Himwsdre 2009 . | ivimestre 2009 W trimestre 2008 . | tiimestoe 2009
Grupos de mercancias rimastnn | rimastre Z008 Wirimastre JO07 | rimastra JO08
Varkacidn anusl Warlackin afo corrido Wariackin acumulada anual
Comribuckin Contribuscitn Contribuckin
Hominal Rural Hominal Rural Mearin.sl Rual

Totsl comercio minorista

AlMarios (iveres en General)y DeDidas no aKohdlkas
Licores, €igammos ¥ cigamiios
e

£ha% BB0S Y PrOndas 0e v st

Calzado, srticulo de cusro y sucedineos del cugro
Producto:
Froduitos de 380 personal, cosméticos y perfumeria
Ebectrodom:

$eos y muebles para el hogar

Ao y utinsilion 08 uso soméstico
Productos para el aseo del hagar
Equipo de informdtica, hogar

Librog, pageleria, penddicos v revistas
Adticudos de ferreleria, vidrios y pinbarss
REpURSINE ¥ ALCASONAS para vehitisos

0fras mercancias no expecticsdas snierormants

i ¥ % ik e s e
rcmoni

Cuadro A2. Variacion porcentual de las ventas en los grandes almacenes e hipermercados
minoristas, segun actividad comercial®
Total nacional

Itrimestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre - | trimestre 2009 Il trimestre 2008 - 1 trimestre 2009
Itrimestre - | trimestre 2008 Il trimestre 2007 - I trimestre 2008
Actividad comercial Variacitn anual Vfariacion afio corrido Variacion anual
CllU Rev. 3 Contribucidn Contribucidn Contribucidn
Hominal Real Hominal Real Hominal Real
030
w211
5219
6231
6232-5233- 5234
5235-5236
5237 -5230- 5243 - 5246 - 6246
244
Total

FUENTE: DANE
Wariacicn anual = [{Trim. sfio actual - Trim, afio anterior] # Trim. afio anterior) *100.
Variscitn sfio carride = variscidn porcentusl calculada entre lo ranscurtido desde enero hasta el mes de referencia del afio [enera hasts i),y lo ranseurrido en igual periodo del afa anterior [enero hasta i)

Variacidn 12 meses = variacidn poreentual caloulada entre lo transeurnido desde los Dimos cuatro trimestres hasta el wimestre de referencia del afio, y 1o transeurrido en igual perfodo del afio anterior.
*Provisional

5211= Comercio al por menor en establecimientos na especisizados, con surtido compuesto principalmente de alimentos [viveres en genersl), bebidas y tabaco.

5213 = Comercio 3l por menor en establecimientas no especializados, con surtido compuesto principalmente por productos diferentes de simentos (viveres en general), bebidas y tabaco

52201 = Alimentos en establecimientos especizlizados.

5231 = Gomersio 3l por menar de productos Farmacéutions, medisinales, § odontolégicos; anfeulos de perumerta, cosmétioos u de tocador, &n establecimientos espesializados
amercio al por menor de productos textiles, en establecimientos especializadas,

omercio 3l por menor de prendas de vestir y sus secesorios (incluge aticulos de piel),en establecimientos espesializados.

omercio 3l por menor de todo tipo de calzade, articulos de cusroy ineos del cusro, en imientos izados.

Comersio 2l por menor de electradomésticns, en establecimientos espesializados

Comercio al por menar para el hogar, en s

omercio 3l por menar de equipo y aniculos de uso doméstico diferentes de slectrodoméstions y musbles para ¢l hogar, én establecimisntos espesislizados.

omercio 3l por menor de producto diversos de consumo domésticn en establecimientos especizlizados.

5241 = Comersio al por menor de anfoulos de ferreterla, cerrajeria y produstos de vidrio, excepto pinturas, en establecimisntos especializados.
amercio al por menar de pinturas, en establecimientos especializados

omercio 3l por menar de musbles para oficing, maquinaria y equipo para oficing, uprogramas de Len

5244 = Comercio 2l por menor de libros, periddicos, materiales y anticulos de papeleria y eseritorio, en establecimientos especializados.

5245 = Comercio 2l por menor de quipo fotogréfisn, en establecimientos especializatos.

5246: Comercio sl por menor de equipo Sptico y precisidn, en establecimientos especializados.

5249: Camercio sl por menor de olros productos diversas nep

5010 = Comercio de vehiculos automotores.

5030 = Partes, piezas [autopartes) y acoesorios (jos) para vehloulos automatares.,

5040 = Comercio de motacicletas y sus partes.

5050 = Comercio de lubricantes y aditivos para vehiculos automotores
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Cuadro A3. Variacion porcentual del empleo del comercio en los grandes almacenes e
hipermercados minoristas, segun categorias™
Total nacional

I trimestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre 2009 - | trimestre 2009 Il trimestre 2008 - | trimestre 2009

Itrimestre 2008 - I trimestre 2008 Il trimestre 2007 - 1trimestre 2008

Categoria Variacion Contribucidn Variacion Contribucion Variacitn Contribucion
anual afio corrido acumulada

Fersonal permanente

Personal ternporal directa

Personal temporal a través de empresas
Socios, propietarios y familiares

TOTAL

FUENTE: DANE

Wariacién anual = [[Trim. afic actual - Trim. afia anteriar) ¢ Trim. afia anteriar] *100.

Mariacién afia vormid = variacisn parsentual caloulada entre lo transourrida desde enero hasta el mes de referencia del afia [enera hasta ik), 1 lo transourrido en igual perfada del afo anterior (enera hasta it-1).
Wariacién 12 meses = variasién pareentual caloulada entre | transcurrida desde los Ghimas cuatr fimestres hasta el timestre de referencia del afo, y la transeurrida en igual periada del afic anteriar.

P Prawisianal.

Cuadro A4. Variacién porcentual del empleo del comercio en los grandes almacenes e
hipermercados minoristas, segln actividad comercial®
Total nacional

I trimestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre 2009 - 1 trimestre 2009 Il trimestre 2008 - | trimestre 2009
Itrimestre 2008 - | trimestre 2008 Il trimestre 2007 - | frimestre 2008
Categoria Variacidn Contribucion Variacion Contribucion Variacion Contribucion
anual afio corrido acumulada
anual
5030
5211
52149
5231
5232-45233- 5234
53235 - 5336
5237 -5239-5243-5245- 5246
G244
Total

FUENTE: DAKE

Yariacién anual = ([Trim. afio actual - Trim. afi anterior) ¢ Trim. afio anterior) *100.

Wariacién afio earrida = variacin porcentusl caloulada entre ko tanseurido desds enera hasta ol mes de referencia del afio [snero hastait), ulo transeurrida enigual periada del sfia anteriar (snera hasta it-1).
Yariacién 12 meses = variacion pareentual caloulada entre lo transcurrido desde los Ghimos cuatro imestres hasta el timestre de referencia del afio, y o transcurido en igual periodo del affo anterior.

* Prawisianal.

5211= Comercio al par menar en establecimientos no especializados, con surido compuesta principalmente de alimentos (viveres en general], bebidas y tabaco.

5213 = Comercio al por menar en establecimientos no especializados, con surtida compuesto principalmente par pradustos diferentes de alimentas [viveres en general), bebidas y tabaco .
5220 = Alimentos en establecimientos especializados.

5231= Comercio al por menar de produstos ¢ =, medicinales, y odontaldgicos; articulos de perf {a, cosméticos y de tocador, en establecimisntos especializados.

5232 = Comercic al por menor de productos teatiles, en establecimientas especializados,

5233 = Camercio al por menor d prendas de vesti y sus aceesorios (incluye articulos de piel], en establecimientos espesializa
6224 = Comercio al par menor de toda tipa de calzade, articulos de cueray dineas del cuero, en bleci =
5235 = Comercio al por menor de electrodomésticos, en establecimientos especializados.

236 = Comercin al por menor de muebles para el hogar, en establecimientas especializados

£237 = Comersio al par Menar de equipn i articulos de uso doméstico diferentes de sleatrodoméstions i muebles para el hagar, en establecimientas especializadas
5239 = Comercio al por menar de producto diversos de consuma doméstica en establecimientos especializadas.

5241= Comercio al par menor de articulos de Ferreter(a, cerrajeriay productas de vidrio, excepto pinturas, en establecimientos especializadas.

5242 = Comercio al por menor de pinturas, en establecimientos especializados.

5243 = Comercio al por menar de muebles para oficing, maquinaria y equipo para ofisin, computadores y programas de computader, en establecimientas especializados.
5244 = Comercic al por menor de libros, periddicos, materizles y articulos de papeleria y escritoria, en establecimientos especializadas.

5245 = Comercic al por menor de equipo fotogrifico, en establecimientos especislizados.

5246= Comercic al por menor de equipo Sptico y precisidn, en establecimientos especializadas.

5249= Comercic al por menor de otros productos diversos nep.

B010 = Camercio de uehiculos automatares.

5030 = Partes, piezas [autopartes] § sccesorios [lujos) para vehiculos automatores,

040 = Comersio de matasicletas § sus partes

K060 = Comersio de lubricantes y aditivas para vehiculas automatares

37



Cuadro A5. Variaciéon porcentual de los inventarios en los grandes almacenes e
hipermercados minoristas, segln actividad comercial®
Total nacional

I trimestre 2009 - 1trimestre 2008 Itrimestre 2009 - | trimestre 2009 estre 2008 - 1t
Itrimestre 2009 - 1trimestre 2008 Itrimestre 2008 - | trimestre 2008 litrimestre 2007 - | trimestre 2008
Actividad comercial Variacion anual Variacion afio corrido Variacion anual
CllU Rev. 3 Contribucién Contribucion Contribucion
Hominal Real Nominal Real Nominal Real
=
E211
5219
5231
5232-5233-5234
5235- 5236
5237 - 5230 - 5243 - 5245 - 5248
G244
Total

FUENTE: DANE

Wariacitn anual = ((Trim. affo actual - Trim, afio anterior)# Trim. afio anterior) 100

Wariacidn afio corrido = variaeion porcentual calculada entre 10 transcurrido desde enero hasta el mes de referencia del sfio (enera hasta i), y o transcurrida en igual perfodo del afio anterior [enero hasta )
Wariacidn 12 meses = variscidn porcentual ¢slculada entre |o transcurrido desde los Gltimos custro trimestres hasta el imestre de referencia del s, y lo transcurrida en igusl perfoda del afio anterior.
*Frovisional

5211= Comercio 3l por menor en establecimientos no espesislizados, con surtida compue sto principalmente de slimentas (viveres en general), bebidas y tabaco.
5219 = Comercia al por menar en establecimientos no especializados, con surtide compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos [viveres en general), bebidas y tabaco .
§220= Alimentos en establecimientos especializados.
5231= Cometeio al por menor : z y
5232 = Comercio al por menar de produstos textiles, en establecimientos especializados.
Comercio al por menor de prendas de vestiny sus sceesorins (incluge aniculas de pisl], en establecimientos especializados.
‘omercio 2l por menar de todo tipo de calzada, artfculos de cuero y sucedineos del cuero, en establecimientas especializados.
Comereio al por menor de elestrodomésticns, en establecimientos especializadas.
Comercio al por menor de muebles para el hogar, en establecimientos especializadas.
‘omercio 2l por menar de equipo y articulos de uso doméstico diferentes de electrodomésticos y muebles para el hogar, en establecimientos especizlizados.
.omercio 2l por menor de products diversos de consuma doméstico en establecimientos especializadas
5241= Comercio al por menor de articulos de ferreterla, cerrajeria y productos de vidrio, excepto pinturas, en establecimientos especializados.
5242 = Comercio 2l por menar de pinturas, en establecimientos especializados,
:omercio 3l por menor de muebles para oficing, Maquinaria § equipo para oficin, computadares | programas de computador, en establesimientos especializados.
5244 = Comercio 2l por menar de libros, periddicos, materizles y articulos de papeleria y eseritorio, en establecimientos especializados.
Comercin al por menor de equipo Fotogréficn, en establecimientos especislizados
Comercio 3l por menor de equipo Gptico y precisidn, en establecimisntos especislizados.
5243 Comercio 3l por menar de otros productos diversos nep.
5010 = Comercio de vehiculos automotores.
‘artes, piezas [autopartes) y accesorios [lujos) para vehiculos automotores.
Omercio de motosicletas § Sus panes.
5050= Comercio de lubricantes y aditivos para vehiculos sutomatares.

articulos de perfumeria, i y de tocador, en

Cuadro A6. Variacion porcentual de las ventas de vehiculos automotores de producciéon
nacional
Total nacional

I trimestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre 2009 - I trimestre 2009 Il trimestre 2008 - 1 trimestre 2009
Itrimestre 2008 - | trimestre 2008 Il trimestre 2007 - | trimestre 2008
Categoria Variacion Contribucion Variacion Contribucion Variacion Contribucidn
anual afio corrido acumulada
anual
Autormndviles particulares
Camperos
Camionetas

Yehiculos de transp. pablico
Yehitulos de carga

Total corrientes

Total constantes

FUEMTE: DANE

Wariacidn anual = [((Trim. afio actual - Trim. afio anterior] ¢ Trim. afio anterior) 100,

‘ariacién afio cormido = variacién porcentual caleulada entre lo transcurrido desde enero hasta el mes de referencia del afio [enero hasta i),y lo transcurido en igual perfado del afia anteriar (enera hasta it-1).
Wariacidn 12 meses = variacion porcentual caloulada entre lo transcurrido desde los dltimos cuatro trimestres hasta el timestre de referencia del afio, y lo transeurrido en igual perioda del afio anterior.

P Provisional

Cuadro A7. Variacion porcentual de las ventas de vehiculos automotores importados

38



I trimestre 2009 - | trimestre 2008

Itrimestre 2009 - 1 trimestre 2009

Itrimestre 2008 - | trimestre 2008

Il trimestre 2008 - | trimestre 2009

Il trimestre 2007 - | trimestre 2008

Variacion Contribucion

anual

Categoria

Autormaviles pariculares
Camperos

Camionetas

Yehiculos de transp. pablico
Yehiculos de carga

Total corrientes

Total constantes

Variacion Contribucidn

afio corrido

Variacion Contribucion
acumulada
anual

FUEMTE: DANE

Wariacidn anual = [((Trim. afio actual - Trim. afio anterior] ¢ Trim. afio anterior) 100,

Wariacién afia cormida = variaisn parsentusl caloulada entre lo transourrida desde enero hasta ol mes de referencia del afia [enera hasta ik), 1 lo transourrido en igual perfada del afo anterior (enera hasta it-1).

Wariacion 12 meses = variacion poreentual caleulada entre lo transcurrido desde los dlimos cuatro rimestres hazta el timestre de referencia del afio, ylo transeurrido en igual periodo del afio anterior.

P Provisional

Cuadro A8. Variacion porcentual de las ventas de vehiculos automotores nacionales e

importados
Total nacional

I trimestre 2009 - | trimestre 2008

Itrimestre 2009 - I trimestre 2009

Itrimestre 2008 - | trimestre 2008

Il trimestre 2008 - | trimestre 2009

Il trimestre 2007 - | frimestre 2008

Variacion Contribucion

anual

Categoria

Automaiviles particulares
Camperos

Camionetas

Yehiculos de transp. pablico
Yehiculos de carga

Total cortientes

Tatal constantes

Variacion Contribucion

afio corrido

Variacion Contribucion
acumulada
anual

FUEMTE: DAME

Wariacién anual = [[Trim. afic actual - Trim. afia anteriar) ¢ Trim. sfia anteriar] *100,

Wariacién afia cormida = variscisn pareentusl calculada entre lo transcurrida desde enero hasta ol mes de referencia del afia [snera hasta ik), 1 lo transcurrido n igusl periada del sfio anterior (enera hasta it-1).

Wariacidn 12 meses = variacidn parcentual caleulada entre 1o transcurrido desde los dlimaos cuatro rimestres hasta el trimestre de referencia del afio, y lo transcurrido en igual periodo del afio anteriar.

F FProvisional.

Cuadro A9. Variaciéon porcentual del nimero de vehiculos automotores de produccién

nacional vendidos
Total nacional

I trimestre 2009 - | trimestre 2008

Itrimestre 2009 - I trimestre 2009

Itrimestre 2008 - | trimestre 2008

Il trimestre 2008 - | trimestre 2009

Il trimestre 2007 - | frimestre 2008

Variacion Contribucion

anual

Categoria

Automaiviles particulares
Camperos

Camionetas

Yehiculos de transp. pablico
Yehiculos de carga

Total

FUEMTE: DANE

Wariacidn anual = [((Trim. afio actual - Trim. afio anterior] ¢ Trim. afio anterior) 100,

Variacion Contribucion

afio corrido

Variacion Contribucion
acumulada
anual

Wariacién afia cormida = variaisn parsentusl caloulada entre lo transourrida desde enero hasta ol mes de referencia del afia [enera hasta ik), 1 lo transourrido en igual perfada del afo anterior (enera hasta it-1).

Wariacidn 12 meses = variacion porcentual caloulada entre lo transcurrido desde los dltimos cuatro trimestres hasta el timestre de referencia del afio, y lo transeurrido en igual perioda del afio anterior.

P Provisional

Cuadro A10. Variacién porcentual del nimero de vehiculos automotores importados

vendidos
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I trimestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre 2009 - I trimestre 2009 Il trimestre 2008 - I trimestre 2009

Itrimestre 2008 - | trimestre 2008 Il trimestre 2007 - | trimestre 2008
Categoria Variacion Contribucion Variacion Contribucion Variacion Contribucidn
anual afio corrido acumulada
anual
Autormndviles particulares
Camperos
Camionetas

Yehiculos de transp. pdblico
Yehitulos de carga
Total

FUENTE: DANE

Wariacién anual = ([Trim. afio actual - Trim. afia anterior) ¢ Trim. afio anterir] *100.

Variacién afio comido = variaion poreentual calculada entre lo wranscurride desde enero hasta el mes de referencia del afio (enero hasta it 1 lo transcurido en igual perfodo del affo anterior (enero hasta i1,
Wariacién 12 meses = variasién pareentual caloulada entre | transcurrida desde los Ghimas cuatra fimestres hasta el timestre de referencia del afo, y la transeurrida en igual periada del afic anteriar.

P Provigional.

Cuadro All. Variacién porcentual del numero de vehiculos automotores nacionales e
importados vendidos

I trirmestre 2009 - | trimestre 2008 Itrimestre 2009 - I trimestre 2009 Il trimestre 2008 - I trimestre 2009
Itrimestre 2008 - | trimestre 2008 Il trimestre 2007 - | frimestre 2008
Categoria Variacion Contribucion Variacion Contribucion Variacitn Contribucidn
anual afio corrido acumulada
anual
Automaviles pariculares
Camperos
Camionetas

wehiculos de transp. pablico
Yehitulos de carga
Total

FUERTE: DAME

‘ariacién anual = [[Trim. afic actual - Trim. afio anterior] # Trim. afic anterior] 100,

‘ariacién afio cormido = variacién porcentual caleulada entre lo transcurmido desde enerc hasta el mes de referencia del afio [enero hasta i),y lo transcurido en igual periodo del afia anteriar (enera hasta it-1).
Wariacidn 12 meses = variacidn parcentual caleulada entre o transcurrido desde laz diimos cuatro timestres hasta el timestre de referencia del afio, y 1o transeurrida en igual periodo del afio anteriar.

P Provisional

Anexo B. Formularios

Anexo B1l. Formulario de la MMCM

MUESTRA MENSUAL DE COMERCIO IMPORTANTE: los datos que el DANE solicita en

este formulario son estrictamente confidenciales y

DANE AL POR MENOR en ningun caso tienen fines fiscales ni pueden
utilizarse como prueba judicial {Art. 5.°, Ley 79/93).

(Mes de proceso: Afio: )
PERIODO DE INFORMACION:  Desce: [T 1] [10 1] Hasta-[ D 0] [ 0]

No Corresy 1 a los de la empresa, favor actualizarlos. Los espacios sombreados son para uso exclusivo del DANE.)

Nimero Céodigo de [ 7 Departa-[ S INTe 3 .
de orden | actividad | ) mento L. ] Municipio | | c.como.3 L Jov( )

1. IDENTIFICACION Y DATOS GENERALES

(Si los datos predil

1. Establecimientos mes antenior: 2*. Apertura: 3*. Cierre 47 Total:

*2. Almacenes nuevos abiertos al plblico durante el mes; *3. Establecimisntos cerrados al plblico durante el mes *4. Total de establecimientos con los cuales cuenta |a emprasa al
finalizar el mes). Relacione en ohservaciones la fecha y el lugar de cierre o apertura, y el motivo de la clausura

AREA DE VENTAS (m?)

¢ Cuantos metros cuadrados tiene la empresa dedicados al drea de ventas? m?

(No incluya bodegas, oficinas, zonas de parqueo, cafeterias, restaurantes, bafios, concesiones de terceros y demas areas de servicios)
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Los valores parciales se reportan sin impuestos indirectos
Il. VENTAS AL POR MENOR REALIZADAS EN EL MES ( (VA y Consumo)
{ Registre en la columna (a) para cada grupe de mercancias, el valor neto (en miles de pescs) de la ventas al por menor realizadas en el mes y en |a columna (b), &
porcantaje(%) de dichas ventas efectuadas a través de internet (tiendas virtuales, pagina web). IMPORTANTE: s& consideran ventas al por menor "la compra-venta de
productos sin transformar o de mercancias nuevas, expuestas a la vista del plblico en general y destinadas exclusivamente para 2l consumo, uso personal o domestica”.
Por ningin mofivo incluya agui las VENTAS AL POR MAYOR. relacidnelas en observaciones.

Total ventas del Porcentaje

Grupos de mercancias mes en miles de ventas
de pesos por Intermet
(a) (b}
a. Tubérculos, platanos, hortalizas, leguminosas, frutas y verduras {secos y frescos) a
b. Carnes, pescados y sus producios 9]
i Smentos [vw_eres &n . Producics lacieos, huevos, grasas y acsites [
general) y bebidas no — — — - .
leohdlicas d. Bebidas no alcoholicas (gaseosas, jugos, bebidas minerales, etc.) d
e. Harinas, productos farindceos, conservas y demas alimentos procesados e
Total alimentos (suma renglones de a hasta e 1
Licores (bebidas alcohdlicas de todo fipo). cigarros y cigarillos. 2

w |

Productos textiles, prendas de vestir y accesorios: (hile, hilados y telas en general), tejidos elaborados con fibras naturales
y sintéticas. Toda clase de prendas de vestir confeccionadas en cualguier material, sus adornos y accesorios (guantes, 3
cremalleras, sombreros, ete.)

4| Calzado, articulos de cuero y sucedineos del cuers: calzado de todo fipo, maletas, carteras, bolsos, ste., y articules de 4
marroquineria y talabarteria elaborados en cualquier material,

2l

Productos farmacéuticos: drogas, productos botanicos, articulos para uso médice, quirlrgico y odontolégico, aparatos
ortésicos y protésicos: incluye 2l comercio al por menor de medicamentos y articules para usc veterinario

1]

8| Aseo personal, cosméticos y perfumeria: jabones de tocador, champds, cremas dentales, pafiuslos faciales, productos [
de aseo para bebe, panales desechables, papel higienico y similares

)

Muebles y electrodomésticos para el hogar: juegos de sala, comedor y alcoba, bibliotecas, repisas. gabinetes, articulos
decorativos, efc.; ademas, toda clase de electrodomésticos y gasodomeésticos, estufas, calentadores, secadoras, teléfonos 7
(sim planas), televisores, sfo.

2| Articulos y utensilios de uso doméstice: cristaleria, vajillas, cubiertos, ollas, lenceria, discos, cintas de audio y video, 8
instrumentos musicales, artesanias, cilindros de gas para uso en los hogares, ete.
28| Productos para el aseo del hogar: jabones, detergentes, ceras, ambientadores, betunes, baldes, traperos, escobas, etc. ]

10| Muebles y equipo para oficina, computadores, programas y suministros de computador: teclados, mouses, cableado,
CPU, tarjetas, pantallas, bafles, camaras de video para instalar en computadorss, D, programas no personalizados; maguinas 10
para escribir, impresoras, calculadoras, fax, etc.

Libros, periddicos, revistas, papeleria {distinia a la de uso exclusivo para oficina) y dfiles de escritorio 11

12| Articulos de ferreteria, articulos eléctricos, vidrios y pinturas: herramientas de mano, articulos de fereteria tipo herraje
v cerraduras, repuestos eléctricos para uso domeéstico, vidrio plano, pinturas de todo tipo y materiales para realizar toda 12
clase de reparaciones menores y trabajos caseros

12| Motos: (cuatimetos, motocarros, ete.) Unidades vendidas 13
14| Repuestos para vehiculos automotores y motocicletas (espejos, lamparas, boceles, baterias, rines, llantas, neumaticos, 14
ete.

15| Mercancias no especificadas anteriormente (discrimine en observaciones): equipo folografico y sus accesorios, gafas,
productos opticos, flores cortadas y amreglos, alfombras, recubrimientos para pisos, linternas, mascotas y sus alimentos,
relojes, joyas, artticulos de plata, juguetes, bicicletas, patines, articulos para deporte (excepio ropa deportiva). pifiateria, 15
juguetes, articulos para bebés, carkon y lefia para uso de cocina y calefacecion, gas propano envasado en cilindros, lubricantes
y aditivos para vehiculos automotores y mofocicletas

18| Otros ingresos relacionades con la actividad comercial: derivados de la instalacidn, reparacion o mantenimiento da las
mercancias comercializadas por la empresa; incluya las comisiones por ventas y por concesiones ubicadas dentro de los 16
establecimientos de comercio (discriming en observacionas).

Irrgmmssns ool Db oo ches Obfssiten, M oo y Gl Estindintion de| DBME

17| TOTALINGRESOS POR VENTAS (1 a 16) 17
18| TOTAL VALOR IVA CAUSADO EN EL MES 15/

La no presentacion oportuna de este informe acarrea las sanciones establecidas en la Ley 079 de 1993

~ Il INVENTARIOS Y COSTO DE LA MERCANCIA VENDIDA

Margue con una ¥, el tipo de inventario y registre los valores sin ajustes por inflacion y el costo de la mercancias vendidas por la empresa en el mes

Tipo de inventario: 1. Permanente [ | 2. Perigdico [

3. Inventario inicial 4. Inventario final 5. Costo de la mercancia vendida p,

~ IN\. PERSONAL OCUPADO PROMEDIO, SUELDOS, SALARIOS Y PRESTACIONES SOCIALES CAUSADOS EN EL MES ~

Informz en la eolumna (3). de acuerds con &l fipo de vinculacién salictads. 2| pomedio total de personas acupadas por |3 empresa durants 2l mes, para 2l desarrollo de
su actividad comercial (administracion, ventas y servicios relacionados con |3 actividad comercial) y en las columnas (b) v (c) el tofal de los sueldos, zalaros v
prestaciones sociales (primas, vacaciones, cesantias, intereses sobre cesantias, cotizaciones a la seguridad social, apories patronales obligatorics) causados por el
personal ocupado.

Nimero de personas Sueldos y salarios causados | Prestaciones sociales

Tipo de vinculacion (promedio mes) en el mes causadas en el mes
[a) [miles de pasog) |milaz da pesoz)
(b) fe)
1. Propietarios, socios y familiares sin remunaracion
2. Personal permanente o de planta confratado a t&rmino indefinide
2. Personal temporal contratado directamente por la empresa a térming fijo
4. Personal temporal contratade s través de ampresas quesl.lnin'rsu;z'lhzl perscnal
= . = = Walor del apoye de
5. Aprendices (Ley 788 de diciembre de 2002) L cawaro

&. TOTAL {renglones 1 a §)

VENTAS MAYORISTAS REALIZADAS POR LA EMPRESA DURANTE EL MES: valor en mies de pesos de las wventas a usuarios industriales, comerciales, instiucionales o
profesionales §
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OBSERVACIONES

Explique las situaciones que afectaron positiva o negativamente el empleo y el comportamiento de la actividad comercial desarrollada por la empresa durante el mes._

Adjunte las hojas nacesarias para tal fin

L
Responsable de la empresa Diligenciado por Fechade [ | [ 1 [ | | |
recepcion: Dia ez Al
Mombre: L Criticado por
Teléfono:
\_Firma: E-mail: Mombre:

La no presentac
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Anexo B2. Formulario de la MMCM - Vehiculos

MUESTRA MENSUAL DE COMERCIO DE VEHICULOS MPORTANTE: los datos que el DANE solicita en
AUTOMOTORES ¥ MOTOCICLETAS, SUS PARTES, PIEZAS Y | =ste formulario son estrictamente confidenciales y
DANE ACCESORIOS; COMERCIO AL POR MENGR e L

(Mes de procesao: afio: )
PERIODO DE INFORMACKON:- Desde: [ [0 1] Hastar[0 0] [0,0]

(Si los datos prediligenciados, no comesponden a los de la empresa, favor actualizarlos. Los espacios sombreados son para uso exclusivo del DANE.)

Mamero Cadigo de Departa- . NTe [ _

~ L IDENTIFICACION Y DATOS GENERALES

‘

1. Establecimientos mes anterior, 2% Aperiura (=) ierre {-): 4*_Total:

{"2. Almacenss nuevos abiertos al poblico durante el mes; *3. Establecimientos cerrados al piblico durante =l mes "4 Total de establecimientos con los cuales cuenta la empresa a
kﬁnalizal el mes). Relacions en cbservaciones la fecha y el lugar de cierre o apertura. y =l metivo de 1a clausura.

~ IL. VENTAS DE VEHICULOS AUTOMOTORES EN EL MES
Se solicita el ndmero de unidades y el valer en miles de pesos de |las ventas netas de wehiculos auiomotores realizadas por la empresa en el mes, per tipe de vehicule,
procedencia, nuevos y usados. Incluya el valor de las ventas de wehiculos usados efectuadas a través de intermediacién (costo + comisidn).

IMPORTANTE: LOS VALORES PARCIALES DEBEN REPORTARSE
SIM IMPUESTOS INDIRECTOS (IVA Y CONSUMO)

(Digcrimine sus ventas por tipo de vehiculos)

Haclonales (snsamblados en &l pals) Importados (ensamblados en &l exterior)
T|p0 de veh iculq Ventas ﬂﬂﬂl,ﬂﬂ naclonal “antaz al consumidor final “antas a ofras empresas
Nusvos Usados Musvos Usacgos Nuavos
Unidades Valor Unidaces alor Unigagas Walor Unidadas Walor Unidages Walor
1. Automdviles particulares
2. Camperos (aptos para fodo terreno)
2. Motos (cuatrimotos, motocarros, ete.)
4. Camionetas (hasia 2 toneladas)
5. Vehiculos de transporte poblico
6. Vehiculos de carga
7. Ofros "{especifigue en chseraciones)
8. TOTALES [ a7)
9. Comisiones l:ausa.das p-urvenlas de
wehiculos en
10. TOTAL VALOR IVA CALS ADD
c1_ VENTAS DE VEHICULOS AUTOMOTORES POR INTERNET (% renglén B) | % )
*Heace referencia a ipos de vehiculos comeo: ambukancias, cames de bemberss, recolecccion de basuras y casas rodanies.
~ lll. VENTAS DE PARTES, PIEZAS Y ACCESORIOS PARA VEHICULOS AUTOMOTORES ~

Relacione las ventas maponsias y muinonsizs, de partes, piezas, accesorios, llantas y neumaticos para vehiculos automotores, 2n miles de pesos sin incluir VA, y en forma
porcentual, la comercializacidn de mercancias a fravés de internet (tiendas viduales, pagina Web, etc.). Mo incluya las ventas de partes, piezas, llantas y neumaticos para
bicicletas, maguinaria agricola o industrial, ni los ingresos por servicios de andlisis de gases.

Porcentaje vem-

Conceptos Miles de pesos tas por internet

=

. Partes, piezas (autcpartes) y accesorios (lujos) para vehiculos
. Llantas y neumaticos.

5]

-

Otros ingresos netos operacionales relacionados con la actividad comercial: derivados de la nstalacion,
regaracion o mantenimiento del{los) grupe(s) de mercancias {1 y 2); incluye las comisiones por ventas y por concesiones
ubicadas dentro de los establecimientos de comercio (discrimine en observaciones)

TOTAL (renglones 1a 3)

. TOTAL VALOR IVA CAUSADO

o]

n

\. S
~ TV. VENTAS DE COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES PARA VEHICULOS AUTOMOTORES ~

Diligencie el valor total de las ventas munarsfas de gasolina, ACPM, Iubrlcanles v gas natural para wehiculos, en miles de pesos sin incluir IVA y ningdn fipo de impuesto
nacional, departamental o municipal (impuesto global. sobretasa,

. FPorcentaje ven-
Conceptos Galones Miles de pesos tas por i:ﬂemet
1. Gasolina commiente incluso mezolada con alcohol carburante
2. Gasclina Extra incluso mezclada con alechol carburante
3. ACPM
4. Lubricantes (grasas, aceites). adifivos y productos de limpieza
5. Gas natural para vehiculos automotores (m*)
6. Otros ingresos operacionales relacionados con la actividad comercial: incluye las
comisiones por venias y por concesiones ubicadas dentro de los establecimientos de comercio
(discrimine en observaciones)
7. TOTAL jrenglones 1 a B)
\ B. TOTAL VALOR IVA CAUSADO .

La no presentacion oportuna de este informe acarmrea las sanciones establecidas en la Ley 079 de 1993
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~ V. PERSONAL OCUPADO PROMEDIO, SUELDOS, SALARIOS Y PRESTACIONES SOCIALES CAUSADOS EN EL MES
Informe en la columna (a), de acuerdo con el tipo de vinculacion solicitado, el pomedio total de personas ccupadas por la empresa durants 2l mes. para el desarrollo de
su actividad comercial (administracion, ventas y servicios relacionados con la actividad comerzial)y en las columnas (B) y (2), el total de los sueldos, salariaos y prestaciones
sociales (primas, vacaciones, cesantias, intereses sobre cesantias, cotizacionss a la seguridad social, aportes patronales obligatorios), causades por el personal ocupado.

Tipo de vinculacion

Namero de personas

Sueldos y salarios causados

Prestaciones sociales

{promedio mes) en el mes causadas en el mes
ta) (miles de pesos) imiles de pesos)
= ib} i)

1. Propietarios, socios y familiares sin remuneracion

2. Personal permanente o de planta contratado a t&rmino indefinido

3. Personal temporal contratado directamente por la empresa a término fijo

4. Personal temporal contratado a través de empresas x:::ﬁi?;ﬁﬁ?:l persn::S

a - T y Valor del apoyo de

[ I pr.

5. Aprendices (Ley 782 de diciembre de 200Z) e

6. TOTAL (renglones 1 a 5)

~ OBSERVACIOMES

hajae necesanas para tal in.

Explgue 135 sluacionses gue aleciaron posiva o negalivaments & empieo v &l compaortamienio de la acividad comerdial desamolada por la emprasa durants & mes. Agjunie a5

. vy
Responsable de la empresa Diligenciado por Fecha de II' II' |I|
recepeion s [ Ao
Mombre: Mombre: Critioado por
Telafono:
\ Firma : E-mail Mombre: 5

La no presentacion oportuna de este informe acarrea las sanciones establecidas en la Ley 079 de 1993
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